


Introduccion

En un momento de emergencia climatica como el actual, en
el que la reduccion de emisiones contaminantes y frenar la
pérdida de biodiversidad es una necesidad incuestionable,
Greenpeace ha querido analizar la contribucion de
algunas de las empresas mas representativas del
panorama econémico espanol a los esfuerzos para evitar
la degradacion ambiental del planeta. Este grupo de 23
empresas, que bien podrian representar el concepto

de “Marca Espana”, pueden ofrecer una muestra de

cémo de concienciada esta la clase empresarial del pais
ante un problema que hay quien quiere ver como una
responsabilidad del Gobierno o de la ciudadania.

Cuando se habla de reducir emisiones, es el sector
econdémico en buena medida el principal responsable y

en consecuencia el que mas tiene esforzarse y adaptarse
para el cambio, pero ¢,se esta adaptando el sector
econdmico espafiol al cambio? 4 esta analizando su
contribucion al problema? A estas y otras preguntas
pretende dar respuesta este informe a través del analisis del
cumplimiento de la casi desconocida Ley 11/2018 de 28 de
diciembre sobre Informacién no Financiera y Diversidad y
en concreto del Estado de Informacién No Financiera (EINF)
de las empresas, donde deben recoger diferentes aspectos
de su actividad, entre otras cuestiones, sobre asuntos
medioambientales.

Esta joven ley incorpora al Derecho espafiol la Directiva
2014/95/UE del Parlamento Europeo y del Consejo, de

22 de octubre de 2014 exige a empresas grandes que

de forma anual publiquen los impactos y riesgos que sus
actividades tienen para el medioambiente, asi como qué
hacen para corregir esta situacion. Es fundamental aclarar
que la ley no busca solo informacion relativa a, por ejemplo,
emisiones de oficinas y vehiculos de una compafiia sino el
impacto global de la actividad, es decir, las consecuencias
que tiene la produccion de carne en la deforestacion del
planeta o el impacto generado con la financiacion de una
central térmica.
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Ademas de ser una ley con apenas un ano de vida, la
falta de un desarrollo reglamentario permite la ausencia
de mecanismos sancionadores y verificadores, 1o que
provoca que la ley se cumpla poco y mal, y que cada
empresa interprete a su libre albedrio qué es lo que

se le pide y qué informacidn ofrece. Asi las cosas, el
Observatorio de Responsabilidad Social Corporativa ha
analizado para Greenpeace, con la irregular y escasa
informacion disponible, cémo estan cumpliendo el grupo
de empresas seleccionado la ley para tratar de ver si

se estan tomando en serio la lucha contra el cambio
climatico o han optado por el ecopostureo.

Empresas seleccionadas

Para hacer asequible el andlisis se han seleccionado 23
empresas representativas de varios sectores que podrian
ofrecer una fotografia de la “Marca Espafia” en 2018:

e Sector energético: Repsol, CEPSA y Naturgy

e  Sector eléctrico: Endesa (ENEL) e Iberdrola

e  Sector financiero y seguros: Santander, BBVA,
CaixaBank y Mapfre

e Sector de la construccion: ACS, FCC y Ferrovial

e Sector distribucion y consumo: Mercadona, Eroskiy
El Corte Inglés

e  Sector textil: Inditex, Mango y Cortefiel (Tendam)

e  Sector carnico: Casa Tarradellas, Campofrioy El
Pozo (Grupo Fuertes)

e Sector aviacion: Air Europa e lberia (IAG)

Trece de estas empresas cotizan en bolsa. La mayoria
son de capital espafol o tienen su matriz en Espania,
exceptuando Endesa (de la italiana ENEL), lberia (del
grupo britanico IAG), Campofrio (del mexicano SIGMA)
y CEPSA (Mubadala Development Company, de Abu
Dabi) incluidas en el andlisis debido a su penetracion y
arraigo en el mercado nacional. Se ha excluido al sector
automovilistico debido a la ausencia de capital espafiol
en los fabricantes, aun contando con alguna marca

de origen espafol como SEAT, por su total integracion
desde hace afios en el grupo aleman Volkswagen.
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e Empresas que por tamario o facturacion estan
obligadas por la Ley 11/2018 a presentar un Estado
de Informacion No Financiera.

e Empresas cuya actividad tenga un impacto
considerable en el medio ambiente, bien a través
del tipo de actividad, bien a través de sus emisiones
de GEl, debido a la complejidad de su cadena de
suministro o a través de su actividad financiera.

e Empresas de diversos sectores econémicos, no
solo el sector regulado (energético y de produccion
eléctrica) sujeto al mercado de emisiones de gases de
efecto invernadero.

e  Empresas internacionalizadas, con presencia y/o
actividad en diversidad de paises y continentes.

e  Empresas lideres en cada sector.

e  Empresas del sector distribucién con diversos
modelos empresariales y oferta de productos y
servicios.

e  Grandes marcas conocidas por el gran publico,
identificables como “Marca Espafia”.

La eleccion de estos criterios se basa en el hecho de que el
cumplimiento de la Ley 11/2018 obliga a elaborar un EINF
tanto a empresas con grandes emisiones de GEl como
aempresas con una huella de carbono aparentemente
menor, pero con largas y complejas cadenas de
suministro, como son las empresas del sector textil, gran
distribucion, etc.

También, la ley obliga al sector financiero y de seguros, por
el importante papel que juega en la escena econdmicay
empresarial. Por Ultimo, estos criterios permiten analizar
tanto a empresas cotizadas como no cotizadas, asi como
a companias de muy diversos sectores empresariales y
tipos de organizacion.

Metodologia de analisis

El andlisis se ha realizado a partir de una metodologia
desarrollada por el Observatorio de Responsabilidad
Social Corporativa a partir de los Estados de Informacion
No Financiera y otros documentos propios de las
empresas, para conocer el nivel de comunicacion y

de rendicion de cuentas en la gestion de sus impactos
medioambientales, es decir, se trata de informacion
ofrecida por las propias empresas que no ha sido
necesariamente debidamente verificada.

También se han consultado fuentes secundarias que
contribuirdn a conocer si la informacion que presenta
la empresa es suficiente 0 no y poder contrastar
posibles incongruencias entre los compromisos
asumidos por la empresa, la informacién presentada
y la informacion obtenida a través de terceras fuentes.
Entre los documentos a analizar estan los procedentes
de los organismos supervisores, Tribunales de

justicia, organismos multilaterales, fondos de ISR,
sentencias, denuncias, informes de organizaciones no
gubernamentales, etc.

En total se han valorado 208 indicadores cualitativos
distribuidos en ocho dimensiones que tratan de cubrir
todos los aspectos establecidos en la Ley con los
siguientes resultados:
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Anexo
Resultados por empresas y dimensiones analizadas
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Conclusiones del analisis

Es fundamental sefialar previamente que el pleno
cumplimiento de la legislacion obligaria a las empresas
a alcanzar el 100% en cada una de las dimensiones.
Es obvio que para poder hablar de que la ley esta siendo
aplicada correctamente, hay que informar de cada una
de las dimensiones segun lo especifica la ley y cumplirla
totalmente. No basta con hacerlo un poco 0 a medias.

“Ninguna empresa cumple
plenamente con la Ley 11/2018
de informacion no financieray la
media No supera los 35 puntos
sobre 100”

Desde esta perspectiva, ninguna empresa cumple
plenamente con la Ley 11/2018 de informacion no
financiera y la media no supera los 35 puntos sobre 100.
Todo ello a pesar de que la informacion evaluada ha sido
principalmente la ofrecida por las propias empresas.

Asi'las cosas, de los andlisis se deriva que:

e Laspeores empresas en relacién ala Ley 11/2018
son las carnicas (Casa Tarradellas, Campofrio y El
Pozo), y las del sector aéreo (Iberia y Air Europa).

e  Siete empresas no superan los 20 puntos: loeria (IAG),
Air Europa, Cortefiel (Tendam), Mango, El Pozo (Grupo
Fuertes), Campofrio (SIGMA) y Casa Tarradellas,
ya que la cantidad y calidad de la informacion que
aportan es poco significativa.

e Lasdos mayores entidades financieras espanolas, el
Santander y el BBVA, se encuentran por debajo de los
25 puntos sobre 100.

e Lasempresas cotizadas obtienen una puntuacion
media mayor (39,80 puntos sobre 100) que las no
cotizadas (22,03 sobre 100).

e Lo que mejor se reporta en general es la Politica
y Sistema de Gestion (41,12 puntos sobre 100) y
Energia (39,95 puntos sobre 100).

e Por el contrario, las areas en las que las empresas
aportan los niveles mas pobres de informacidn son
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Contaminacion atmosférica, acustica y luminica
(14,21 sobre 100) junto con Cadena de Suministro
(27,05 sobre 100).

e Como era esperable, las empresas mas vigiladas y
fiscalizadas por sus gran capacidad contaminadora y
generadora de cambio climatico son las que ofrecen
mas informacion: Iberdrola Endesa, Naturgy, Repsol
y Cepsa.

e Engeneral no se informa sobre cémo aplican el
principio de prevencion y precaucion, ni de los riesgos
de su actividad en los paises donde operan.

e  Existe una falta de adecuacion de las metodologias de
medicion del impacto y seguimiento de indicadores
relativos al medioambiente con el impacto real de la
actividad empresarial. La informacion aportada en
los EINF sobre los sistemas de gestion ambiental,
el calculo de huella de carbono, la evolucion del
consumo de agua 0 materias primas, la gestion de los
residuos, etc. carecen de una vision critica sobre la
evolucion de los indicadores, los margenes de mejora,
los objetivos establecidos respecto a un ano base,
etc.

e Elsector empresarial espafiol no evalla
correctamente el impacto de su actividad econdmica
ni sus politicas orientadas a la reduccion de
emisiones.

Resultados del analisis de los
indicadores principales

Para ayudar a la comprension de los resultados se han
seleccionado un conjunto de indicadores del total de 208
analizados, coherentes con GRI'y con el propio texto de
la Ley 11/2018 en base a las principales cuestiones de
ambito medioambiental.

Politica y Gestion Medioambiental

LLa mayoria de las empresas analizadas cuenta con

al menos un documento de compromiso en materia
medioambiental (20 de las 23 empresas). Del total de

23, un total de 16 (69,56%) recogen ese compromiso
medioambiental en una politica formal. Sin embargo, tres
de estas 16 empresas no hacen publica su politica (FCC,
Mango y Campofrio).
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BBVA afirma asumir los impactos de la actividad bancaria
sobre el medio ambiente a los que denomina impactos
indirectos y que son los derivados de los productos y
servicios que ofrece, especialmente a través de la actividad
de financiacion y gestion de activos. Sin embargo, al no
desagregar por paises, oculta su fuerte implicacion en

el sector del carbdn en Turquia o su papel en el sector
petrolero en varios paises (EE.UU., por ejemplo), proyectos
controvertidos con importantes impactos negativos sobre
el medioambiente.

“El BBVA oculta su fuerte )
implicacion en sectores de energia
sucia como el del carbon en
Turquia o su vinculacion con la
extraccion de petroleo de arenas
bituminosas en EE.UU”

Campofrio no aporta informacion sobre sus politicas,
impactos, sistema de gestion o medidas ambientales. En
general, la falta de informacion de todo el sector contrasta
con la relevancia de sector carnico en la produccién de
GEl. Casa Tarradellas, Campofrio y El Pozo/ Grupo Fuertes
obvian que la produccion de piensos para el ganado esta
detras de la deforestacion en Latinoamérica.

En relacion con los riesgos medioambientales, la mayoria
de las empresas reportan desde una perspectiva de
negocio, es decir, tienen en cuenta los riesgos que el
cambio climatico y otros factores ambientales puede
tener para su negocio, y no al revés.

Cambio climatico

La mayoria de las empresas informan parcialmente

sobre su contribucién al cambio climatico, y casi todas
consideran que su contribucidon al mayor problema al que
se enfrenta el planeta se mide a través del célculo de su
huella de carbono, lo que resulta claramente insuficiente y
erréneo.

“Casi todas las empresas Pjensa,n
erroneamente que su contribucion
al cambio climatico se mide
calculando su huella de carbono”

Desde esta limitacion metodoldgica, los sectores
energéticos y eléctricos (Repsol, Cepsa, Endesa,
Iberdrola y Naturgy), que por la naturaleza de su actividad
econdmica (la guema de combustibles fésiles) estan en el
origen del problema del cambio climatico, aparecen mejor
valoradas que el resto de sectores.

Valoracion Informacion sobre Cambio Climatico

Fuente: Elaboracién propia
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En primer lugar, la industria carnica (Campofrio, El Pozo/
Grupo Fuertes y Casa Tarradellas) no asumen el impacto
ambiental de la ganaderia industrial ni los impactos de la
cadena de valor en la contaminacién de los suelos, los
acuiferos y la deforestacion de los bosques tropicales y
subtropicales. La misma carencia se detecta en el resto
de los sectores econdmicos (distribucion, agroalimentario,
textil), que tienen grandes y complejas cadenas de
suministro, con grandes emisiones de GEI debido al
transporte de grandes distancias. O el sector financiero,
gue No asume como Propios los impactos sobre el

clima producto de la financiacién de los sectores de los
combustibles fésiles.

Solo el 13% de las empresas analizadas (Cepsa, FCC
e IAG/Iberia) informan sobre planes de reduccion de
emisiones atmosféricas, acusticas y luminicas con
objetivos cuantificables.

Ferrovial presenta informacion muy basica para NOx, SOx
y particulas, sin ni siquiera indicar a qué afno se refieren

las emisiones reportadas. Se entiende que para el ano
2018, pero no se sefala. Sin embargo, es destacable que
indique las fuentes. Asfindica las emisiones procedentes
de calderas, Emisiones procedentes de vehiculos de
automocion y Emisiones procedentes de Electricidad,
aunque de manera global y sin diferenciar por pais, ni
region, ni area de negocio.

Ni Air Europa ni Iberia / IAG contemplan en ningun
momento las emisiones atmosféricas del sector. Ni

las producidas por las rutas ni las generadas en las
operaciones de aeropuerto. En ambos casos, la falta
de informacidn entra en contradiccion con lo que indica
el informe ambiental de la aviacidn europea 2016: “Las
emisiones de NOX se han duplicado entre 1990y 2014,
y se pronostica que creceran en un 43% adicional entre
2014y 2035.”
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El Banco Santander no ofrece ninguna informacion

sobre emisiones atmosféricas y ninguna empresa del
sector carnico (Casa Tarradellas, El Pozo/Grupo Fuertes,
Campofrio) informa sobre la contaminacidon como
resultado de su cadena de valor. Resulta muy llamativo

no encontrar informacion sobre politicas, gestion y
procedimientos para aminorar la contaminacion producida
por la ganaderia intensiva, que incluye GEI, amoniaco,
purines y la grave afeccion a las aguas subterraneas en las
zonas donde se implanta la ganaderia industrial.

La mayoria de las empresas informa sobre el uso de los
recursos, destacando la informacion sobre consumo de
electricidad, siendo 17 las empresas que aportan esta
informacion, un 73,90% del total. La cifra desciende a 12
en relacidn con aquellas que aportan informacién sobre
consumo de combustibles, aunque no todas informan
sobre la evolucion temporal de este consumo, de forma
que permitiese conocer si el consumo de combustibles
procedentes de fuentes no renovables ha descendido o
aumentado a lo largo de los afios.

En cuanto a la informacidn sobre utilizacion de fuentes de
energia renovables, son 15 las empresas que aportan esta
informacion, sin embargo, una lo hace fuera del Estado de
Informacidn no Financiera, contraviniendo asf el requisito
exigido de la ley de que este estado incluya “informacion
detallada sobre el uso de energia renovable y/o no
renovable”.

Son 14 empresas (un 60,86%) las que aportan
informacion sobre medidas de eficiencia energética,
fundamentalmente sobre reduccion de consumo. Sin
embargo, entre estas la informacion es dispar y no permite
conocer de manera homogénea en qué tipos de energia
se ha producido esa mejora o cual ha sido la evolucion
temporal, que permita saber realmente si se trata de una
mejora puntual o del resultado de una estrategia real

de eficiencia energética. Ademas, resulta generalizado

el hecho de que en caso de que las empresas aporten
esta informacion, suelen limitarla a sus instalaciones u
operaciones en Espana. El sector empresarial Marca
Espafia no cuenta como esta desarrollando su estrategia
energética en el exterior, en contextos de riesgo y con
legislacion mas laxas.
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En lo que ataine al consumo de agua, 17 empresas
(73,91%) reportan en su EINF sobre el total de agua
extraida. De estas 17, Unicamente 8 presentan esta
informacion diferenciando por categorias (aguas
superficiales, incluida el agua de humedales, rios,

lagos y océanos; agua de lluvia recogida y aimacenada
directamente por la organizacion; agua subterranea;
suministros municipales, etc.). De las 17 empresas que
reportan sobre consumos de agua, solamente 13 aportan
datos comparativos con afios anteriores.

Son Unicamente siete (30,43%) las que informan sobre si
utilizan agua reciclada o reutilizada y son solamente seis
las que aportan informacidn sobre vertidos (ACS, Endesa,
Eroski, lberdrola, Naturgy y Repsol).

En este indicador cabe destacar la escasa referencia

en los EINF a los procesos de disefio que reduzcan el
consumo de materias primas o0 avancen en la reduccion
de la generacion de residuos. Hay algunas excepciones,
como El Corte Inglés, que declara que la empresa prima el
ecodiseno, la reciclabilidad y la incorporacidon de materias
primas secundarias en su packaging.

Fuente: Elaboracién propia.

El olvido de la reduccién del consumo de materias primas
en origen se produce al mismo tiempo que un pufiado de
empresas analizadas (FCC, Ferrovial, Iberdrola, Santander,
Repsol, Endesa y Eroski), han firmado el Pacto por una
Economia Circular promovido desde el gobierno espariol.
En dicho pacto las empresas se comprometen entre
otras cosas a impulsar el andlisis del ciclo de vida de los
productos y la incorporacién de criterios de ecodisefo,
reduciendo la introduccién de sustancias nocivas en

su fabricacion, facilitando la reparabilidad de los bienes
producidos, prolongando su vida util y posibilitando

su valorizacion al final de ésta. También, a favorecer

la aplicacion efectiva del principio de jerarquia de los
residuos, promoviendo la prevencion de su generacion,
fomentando la reutilizacion, fortaleciendo el reciclado y
favoreciendo su trazabilidad.

Este indicador deberia ser muy relevante para muchas
empresas analizadas, ya que es precisamente donde
se produce el mayor impacto ambiental (sectores
distribucion, agroalimentario o textil, por ejemplo). El
andlisis identifica 17 las empresas que informan sobre
la existencia de exigencias medioambientales a sus
proveedores. Sin embargo, Unicamente diez explican
exactamente cudles son esos requisitos.
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Solo dos de ellas (Caixabank y Endesa) informan sobre

la exigencia de que sus proveedores cuenten con la
certificacion ambiental ISO 14001. En la mayoria de estas
empresas esta informacion se puede encontrar en el EINF,
tal y como requiere la Ley 11/2018, sin embargo, en dos
€asos es necesario recurrir a los informes de Sostenibilidad
y Responsabilidad Corporativa para terminar de completar
lainformacion (Naturgy y Endesa). Otras empresas
informan de que potenciaran o propiciaran o que se espera
que sus proveedores cumplan, pero no establecen una
exigencia. Tal es el caso de ACS y de Eroski, aunque en
este Ultimo caso la apuesta por la produccion local y de
cercania podria justificar la carencia de sistemas de gestion
en proveedores de tamano pequefo o de empresas de
estructura familiar.

De las 17 empresas que dicen exigir a sus proveedores
requisitos ambientales, son solamente cuatro las
empresas que informan sobre los procedimientos en caso
de incumplimiento: Cortefiel/Tendam, Mango, Naturgy

e Inditex. De entre ellas, la informacién de Mango se
encontraba fuera del EINF.

Solamente 13 empresas abordan de alguna forma la
proteccion de la biodiversidad en sus documentos
publicos, informando de sus impactos o de las medidas
tomadas para preservar o restaurar la biodiversidad. De
manera erronea, son numerosas las empresas “Marca
Esparfia” que consideran que su actividad econémica no
impacta en la biodiversidad.

Asi, solamente cinco empresas (Eroski, Endesa, Cepsa,
Iberdrola e Inditex) recogen en su EINF informacion sobre
planes de accidn en esta materia que contengan objetivos
cuantificables, y unicamente cinco (Repsol, Naturgy,
Endesa, Iberdrola y FCC) informan sobre impactos en la
biodiversidad que hubiesen tenido lugar en el gjercicio.
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De manera erronea, algunas empresas incluyen en

este apartado las acciones de RSC sobre proyectos

de conservacion, restauracion ambiental, especies
protegidas, etc. con fundaciones y ONG de conservacion.
Acciones que nada tienen que ver con este indicador ni
con los requerimientos de la Ley 11/2018. Asi, Caixabank
declara financiar iniciativas y proyectos respetuosos con
el medio ambiente. Mapfre menciona iniciativas concretas
sobre mares y bosques y acciones de voluntariado en
materia de reforestacion o limpieza de playas.

Principales Recomendaciones y
demandas

e Lainformacion aportada debe evitar el enfoque
comunicativo y propagandistico y tender hacia una
perspectiva real de rendicion de cuentas.

e  Esnecesario ir mas alla de los compromisos
voluntarios y las politicas genéricas, apostando por
informacion precisa y rigurosa.

e Lasempresas deben identificar los riesgos derivados
de su actividad, por instalaciones y por paises, y
elaborar planes de accion que permitan mitigar sus
impactos.

e |asempresas deben incluir en el EINF las carencias
y los fallos detectados en los procedimientos de
evaluacion de riesgo y dafios al medio ambiente
asi como las medidas para paliar dafios, los
procedimientos abiertos por estos casos.

e Lasempresas deben hacer una descripcion completa
de los impactos generados en cualquier pais y evitar
minimizar e infravalorar los impactos negativo.

e  Sedebe informar sobre las metodologias
utilizadas para el célculo de la huella de carbono de
alcance 1, 2 y 3. Las empresas deben informar sobre
sus objetivos de reduccién de emisiones y avanzar
hacia una informacién que incorpore no solamente la
huella corporativa, sino también la huella de producto.

Greenpeace La “marca Espana”
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e Debido a la fuerte externalizacion, se debe informar de
manera sobre la gestidon de impactos ambientales
através de la cadena de suministro.

e Sedebe avanzar hacia una informacion sobre
economia circular que informe sobre reduccién del
consumo de materias primas, y no solo el reciclaje.

e Lasentidades financieras y los seguros deben
informar sobre los impactos derivados de las
actividades que financian o aseguran, en especial en
paises de alto riesgo o donde la transicion energética
es unatarea pendiente.

1. Llevar a cabo un desarrollo reglamentario de la Ley
11/2018.

2. Fijar un régimen de sanciones para el caso de
incumplimiento por parte de la empresa de las
obligaciones de informacion establecidas en la ley.

3. Establecer un érgano de control que cuente con
funciones de monitoreo y supervision de la obligacion
de presentar la informacién no financiera.

4. Definir la figura del verificador independiente que
asegure la independencia y capacidad de la entidad
encargada de evaluar la informacion reportada.

5. Llevar al Congreso una propuesta de ley de diligencia
debida que obligue a las grandes empresas espanolas
a practicar el deber de vigilancia y analizar el impacto
de todas sus operaciones a lo largo de toda la cadena
de suministro (incluidas en terceros paises) sobre el
medio ambiente y los derechos humanos, evaluando
y mitigando los riesgos, y reparando, llegado el caso,
los darfios causados.

6. Apoyar en el seno de la Unidn Europeay en la
Comision de Derechos Humanos de Naciones
Unidas la aprobacién de un Tratado Vinculante
sobre Empresas y Derechos Humanos como forma
de velar y asegurar el respeto y la proteccién de los
derechos humanos frente a los impactos negativos
de la actividad de las empresas sobre la ciudadania,
especialmente sobre las mujeres, en coherencia con
los Principios Rectores de las Naciones Unidas sobre
Empresas y Derechos Humanos y la Resolucion 17/4
del Consejo de Derechos Humanos, dentro de su
Marco “Proteger, Respetar y Remediar”.
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