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Resumen ejecutivo

El estudio muestra una actitud hacia el Gran Premio de Férmula 1 de Madrid mas compleja que una simple
division entre partidarios y detractores. El evento parte de una notoriedad elevada y cuenta con una base
relevante de apoyo social, al tiempo que se le atribuye un impacto mayoritariamente positivo para Madrid. Sin
embargo, este respaldo aparece claramente condicionado por la forma en que se utilicen los recursos
publicos, se gestionen las externalidades del evento y se distribuyan sus beneficios.

El 48,7% de la poblacion se declara muy o bastante a favor de que Madrid acoja el Gran Premio durante los
proximos diez anos, frente a un 14,3% que se posiciona bastante o muy en contra. Existe, no obstante, un
amplio 32,6% que mantiene una posicion neutral. El balance es, por tanto, favorable, pero esta lejos de
reflejar un consenso generalizado.

Esta actitud se entiende mejor al analizar el impacto esperado. Un 62,1% considera que la celebracion del
Gran Premio tendra un impacto positivo para Madrid, mientras que Unicamente un 13,2% prevé un impacto
negativo. Los beneficios esperados se situan fundamentalmente en el turismo, el comercio y la hosteleria, la
proyeccion internacional de Madrid y la actividad econdmica.

La percepcion favorable del impacto convive, sin embargo, con importantes reservas. Los problemas de
movilidad y trafico constituyen el principal riesgo asociado al evento: considerando el conjunto de menciones,
son sefialados por el 41,6% de la poblacién. También adquieren un peso considerable la saturacion turistica, la
posibilidad de que los grandes eventos se prioricen frente a otras necesidades sociales y el impacto
ambiental. Cuando se pregunta especificamente por la zona del circuito, el 43,7% sefala las alteraciones en la
movilidad y el transporte publico y el 42,2% el aumento del trafico y la congestion.
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Uno de los resultados mas relevantes es la percepciéon de como se distribuiran los beneficios. Las empresas
organizadoras, patrocinadoras y grandes inversores son identificados como principales beneficiarios por el
56,9%, y el sector turistico y hostelero por el 45,6%. En cambio, solo un 13,9% situa entre los principales
beneficiarios al comercio y las pequeiias empresas locales y un 11,4% a la ciudadania madrilefa. La valoracion
mediante escala confirma este desequilibrio: las empresas organizadoras y patrocinadoras alcanzan 78,1 puntos
sobre 100, mientras que la ciudadania madrilefia obtiene 49,3.

El uso de recursos publicos constituye otro elemento critico. La sociedad aparece practicamente dividida: un
46,9% considera totalmente o bastante aceptable destinar recursos publicos al Gran Premio, mientras que un
47,5% lo considera poco o nada aceptable. La cuestion econdmica, por tanto, no es secundaria para la
legitimacion del proyecto. De hecho, si se garantizara que los ingresos generados para las administraciones
fueran superiores a los recursos publicos destinados, un 62,0% afirma que su opinién seria algo o mucho mas
favorable.

EL Gran Premio se valora dentro de una agenda ciudadana mas amplia

Los resultados adquieren especial significado cuando el Gran Premio se situa en el contexto del modelo de
ciudad deseado. Las prioridades de inversion publica se concentran en desarrollo econémico y empleo, vivienda,
servicios publicos, educacion, transporte y otras dimensiones vinculadas a la calidad de vida. La captaciony
organizacion de grandes eventos internacionales obtiene una valoraciéon sensiblemente inferior.
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Cuando se plantea directamente la disyuntiva, el 49,1% considera que Madrid deberia priorizar la mejora
de los servicios publicos y la calidad de vida cotidiana, frente a un 14,1% que prioriza atraer grandes
eventos internacionales; un 29,9% considera que ambas prioridades deberian tener una importancia
similar.

La conclusion se refuerza al preguntar por el modelo de ciudad: el 64,3% prefiere una Madrid centrada en
la sostenibilidad ambiental, la vivienda y la calidad de vida de sus residentes, frente al 23,1% que opta por
un modelo volcado en grandes eventos internacionales, ocio y turismo.

En consecuencia, los datos no reflejan necesariamente una oposicion entre la celebracion del Gran
Premio y la calidad de vida, sino una jerarquia de prioridades. Existe espacio social para los grandes
eventos, siempre que estos no sean percibidos como sustitutos de las politicas dirigidas a las
necesidades cotidianas de la ciudadania.




SB
Conclusiones y recomendaciones

» La principal conclusién del estudio es, por tanto, la existencia de una aceptacion condicionada. EL Gran
Premio dispone de una base social favorable y se reconocen ampliamente sus potenciales beneficios para
Madrid, pero su legitimidad depende de que estos beneficios resulten tangibles y se distribuyan de manera
mas amplia, de que el uso de recursos publicos pueda justificarse y de que se reduzcan o compensen
adecuadamente los impactos urbanos, sociales y ambientales.

* Los propios resultados permiten identificar las actuaciones con mayor capacidad de responder a estas
condiciones. El 51,2% reclama reforzar el transporte publico y la movilidad sostenible; el 47,7% apoya
compromisos para que parte de la actividad econdmica generada beneficie al comercio y las empresas
locales; el 45,5% propone compensar a las zonas mas afectadas y el 45,3% respalda medidas ambientales
compensatorias.

» A partir de estos resultados, las recomendaciones se concentran en cuatro lineas: priorizar un plan de
movilidad y transporte publico que minimice las alteraciones cotidianas; establecer mecanismos
verificables para extender el retorno econémico al tejido empresarial y comercial local; garantizar
transparencia sobre los recursos publicos utilizados y los retornos obtenidos; y acompanfar el evento de
medidas de prevencion y compensacion de sus impactos ambientales y sobre los barrios afectados.

* En definitiva, la cuestion central que emerge del estudio no es Unicamente si la ciudadania esta a favor o
en contra del Gran Premio, sino bajo qué condiciones considera legitimo un gran evento de estas
caracteristicas. El apoyo existe, pero la ciudadania demanda que el beneficio econémico y de imagen para
Madrid sea compatible con la calidad de vida, la sostenibilidad y las prioridades cotidianas de la ciudad.

SOLBECK CONSULTING S.L.
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Planteamiento

Este estudio analiza el conocimiento, la percepcion y la aceptacion del Gran Premio de Espafia de Formula 1 que se celebrara en Madrid,
situando estos aspectos en el contexto mas amplio de la percepcion de Madrid como ciudad y del modelo de ciudad que la ciudadania
considera mas deseable.

El analisis combina una lectura de los resultados globales con el estudio de las diferencias significativas entre perfiles de poblacién y
ambitos territoriales.

De forma especifica, el estudio permite:
*  medir el grado de conocimiento del proyecto
* analizar el nivel de apoyo y rechazo existente
* identificar los beneficios percibidos
* conocer los principales riesgos asociados
* evaluar la aceptacion del uso de recursos publicos
* identificar quiénes son considerados los principales beneficiarios
* analizar el modelo de ciudad que la ciudadania considera prioritario
* comparar las opiniones entre Madrid capital, resto de la Comunidad y resto de Espafia

* segmentar los resultados seglin sexo, edad, nivel educativo, tamario del municipio, orientacidn politica y otras variables
sociodemograficas




Metodologia

Universo: Poblacién residente en Espaia de 18 a 70 aiios .
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Tamaifo muestral: La muestra final estd compuesta por 2.300 entrevistas validas. El disefio muestral incorporé un sobredimensionamiento de Madrid
capital y del resto de la Comunidad de Madrid, con aproximadamente 400 entrevistas en cada uno de estos ambitos, con objeto de disponer de bases
suficientes para el analisis territorial.

La realizacion de 400 entrevistas en cada una de las segmentaciones territoriales de la Comunidad de Madrid permite trabajar con un nivel de error

muestral del + 5 %

Ponderacion de resultados: Para la estimacidn de resultados globales, la muestra fue posteriormente ponderada para restituir el peso poblacional

correspondiente segun sexo, grupo de edad, tamafo del habitat y poblacién total de cada comunidad auténoma (Fuente INE):

SEXO

GRUPO DE EDAD

TAMANO DEL HABITAT

ZONA

TOTAL

HOMBRES MUJERES

18-34 afos 35-54 afos 55-70 afos

< 50.000 50.001 - >100.000
hab. 100.000 hab. hab.

Andalucia

Aragon

Asturias, Principado de

Illes Balears

Canarias

Cantabria

Castilla y Le6n

Castilla-La Mancha
Catalufia

Comunitat Valenciana
Extremadura

Galicia

Madrid municipio*

Resto Comunidad de Madrid*
Region de Murcia
Comunidad Foral de Navarra
Pais Vasco

La Rioja

TOTAL

6.172.901
950.970
696.528
915.443

1.689.227
413.255

1.631.795

1.502.424

5.757.145

3.878.867
731.139

1.845.025

2.531.638

2.543.775

1.124.238
472.561

1.539.956
225.882

3.084.175 3.088.726
485.620  465.350
342.400  354.128
461.876  453.567
842.690  846.537
204.931  208.324
825.525  806.270
771.578  730.846

2.905.987 2.851.158

1.943.544 1.935.323
368.835  362.304
911.949  933.076

1.190.842 1.340.796

1.272.523 1.271.252
571.710  552.528
238.872  233.689
769.462  770.494
113.503  112.379

1.697.243 2.590.297 1.885.361
255.754 395.054 300.162
149.548 291.052 255.928
269.256 402.010 244.177
459.843 714.008 515.376

97.783 174.275 141.197|
390.837 652.030 588.928
406.995 631.511 463.918

1.691.706 2.437.934 1.627.505

1.069.234 1.637.111 1.172.522
186.121 293.860 251.158
428.415 786.730 629.880
790.614 1.080.927 660.097
714.845 1.070.236 758.694
329.915 476.644 317.679
133.331 194.681 144.549
399.919 627.787 512.250

58.505 95.173 72.204

2.995.355 921.842 2.255.704

425.499 38.351 487.120
268.545 88.453 339.530
511.202 79.624 324.617
742.597 301.723 644.907
255.401 35.969 121.885]

910.196 212.030 509.569
1.100.247 278.480 123.697|
2.639.656 666.398  2.451.091
2.124.963 512.066 1.241.838

517.500 108.918 104.721
1.164.186 100.750 580.089

0 0 2531.638
698.279 667.675 1.177.821
504.483 125.263 494.492
327.669 0 144.892
823.202 95.943 620.811
121.042 0 104.840

34.622.769

17.306.022 17.316.747

9.529.864 14.551.320 10.541.585

16.130.022  4.233.485 14.259.262




5B

SOLBECK CONSULTING S.L.

Metodologia

Técnica

Encuesta mediante metodologia CAWI (Computer Assisted Web Interviewing) utilizando el panel online de SOLBECK, con cuestionario auto
administrado y optimizado para dispositivos moviles, tabletas y ordenadores .

Esta técnica resulta especialmente adecuada para este estudio debido a:

* la elevada penetracion de Internet en la poblacion espaiiola

* larapidez de ejecucién requerida

* la posibilidad de controlar cuotas complejas

* la obtencidon de muestras representativas en todas las Comunidades Auténomas
* la disponibilidad del trabajo de campo durante el mes de agosto

* lareduccion de sesgos derivados del entrevistador

* la mayor sinceridad en preguntas relacionadas con actitudes y posicionamientos




PRINCIPALES CONCLUSIONES
Y SINTESIS DE RESULTADOS

El analisis efectuado apunta a una aceptacion condicionada: el Gran Premio de
Férmula 1 de Madrid se percibe mayoritariamente como potencialmente
beneficioso para Madrid, pero su legitimidad parece depender en buena medida de
como se gestione la movilidad, cémo se distribuyan los beneficios, qué recursos

publicos implique y coOmo se compensen sus impactos sociales y ambientales.

En otras palabras, el apoyo existe, pero la ciudadania demanda que el beneficio
econdmico y de imagen para Madrid sea compatible con la calidad de vida, la
sostenibilidad y las prioridades cotidianas de la ciudad.
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Sintesis de resultados

El conjunto de resultados dibuja un escenario mas matizado que una simple division entre aceptacion y rechazo del Gran Premio.

El Gran Premio cuenta con notoriedad elevada, un apoyo explicito cercano a la mitad y una valoraciéon del impacto para Madrid claramente
positiva. Los beneficios percibidos se concentran especialmente en turismo, comercio, actividad econémica e imagen internacional.

Al mismo tiempo, aparecen limites claros: el uso de recursos publicos divide practicamente a la poblacion en dos mitades; movilidad y
trafico son las principales preocupaciones; y existe la percepcion de que los beneficios recaerian especialmente en empresas
organizadoras, patrocinadores y grandes inversores, mas que en la ciudadania.

El contexto de ciudad resulta especialmente relevante. Las prioridades de la poblacion se situan en vivienda, sanidad, empleo, servicios
publicos, sostenibilidad y calidad de vida, mientras que los grandes eventos ocupan una posicion secundaria. Esto ayuda a entender por qué
la valoracion positiva del impacto del Gran Premio puede coexistir con reservas sobre el uso de recursos publicos o sobre sus
externalidades.

Por perfiles, se observa un patron bastante consistente: la Comunidad de Madrid presenta mayor conocimiento y, en general, mayor
valoracion del evento, mientras que jévenes, hombres y derechas muestran una mayor afinidad con los grandes eventos. Mujeres, mayores
e izquierda expresan en mayor medida preocupaciones sociales y ambientales.

En definitiva, los datos apuntan a una aceptacion condicionada: el evento se percibe mayoritariamente como potencialmente beneficioso
para Madrid, pero su legitimidad parece depender en buena medida de cémo se gestione la movilidad, cémo se distribuyan los beneficios,
qué recursos publicos implique y como se compensen sus impactos sociales y ambientales.




BLOQUE 1
CONOCIMIENTO DEL PROYECTO

El Gran Premio parte de una notoriedad considerable, aunque desigual.

La proximidad geografica se asocia claramente con un mayor conocimiento,
existiendo también diferencias relevantes por edad, sexo y orientacion politica.
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Conocimiento previo GP F1 de Madrid

El Gran Premio presenta un nivel de conocimiento previo relativamente elevado: En conjunto, casi dos tercios de la poblacién tienen algin
conocimiento del evento: un 21,6% afirma conocerlo bastante bien y un 43,1% habia oido hablar de él y conocia algunos detalles. Del resto,
un 20,9% solo tenia una referencia superficial y el 14,4% no habia oido hablar de él.

El conocimiento es significativamente mayor en Madrid capital y el resto de la Comunidad de Madrid, alcanzando el 75% de conocimiento
“bastante bien” o “algunos detalles”, y menor en el resto de Espaia : 62,8%.

P1 Conocimiento previo Gran Premio de Féormula 1 de Madrid (%)

60
50,5
>0 43,1 448 42,3
40 319 u Lo conocia bastante bien
30 Habia oido hablar de él y conocia algunos detalles
Me sonaba, pero apenas sabia en qué consistia
20
® No habia oido hablar de él antes de esta encuesta

10

0

TOTAL Madrid Capital Resto Comunidad de Madrid Resto Espana

P1. Probximamente se celebrara en Madrid un Gran Premio de Formula 1. Antes de realizar esta encuesta, ¢hasta qué punto conocia o habia oido hablar de la celebraciéon del Gran Premio de Férmula 1
en Madrid? [RESPUESTA UNICA] 8
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Conocimiento previo GP F1 de Madrid

El conocimiento es mayor entre hombres, menores de 55 afos y personas de derechas, y menor entre mujeres y mayores de 55 anos.
También se observa un nivel inferior entre centroizquierda.

P1 Conocimiento previo Gran Premio de Férmula 1 de Madrid

50 45,1 46,0 445 B 45,9
42,3 ’ ’
41,1 41,1 38,9
40
31,0

30 26,7 26,9 250
20
10

0

Hombre Mujer 18-34 afos 35-54 afios 55-70 afios  lzquierdas (1-3) Centro izquierda Centro derecha Derechas (8-10)
(4-5) (6-7)
u Lo conocia bastante bien Habia oido hablar de él y conocia algunos detalles

Me sonaba, pero apenas sabia en qué consistia ®No habia oido hablar de él antes de esta encuesta

P1. Probximamente se celebrara en Madrid un Gran Premio de Formula 1. Antes de realizar esta encuesta, ¢hasta qué punto conocia o habia oido hablar de la celebraciéon del Gran Premio de Férmula 1
en Madrid? [RESPUESTA UNICA] 9

P6024-PERCEPCION CIUDADANA SOBRE EL GRAN PREMIO DE FORMULA 1 DE MADRID. Agosto 2026.



BLOQUE 2
INTERES Y SEGUIMIENTO DEPORTES MOTOR

Existe una base de interés relevante, pero el seguimiento del motor no es
transversal a toda la poblacion: existe una proporciéon importante de poblacion
poco o nada vinculada a estas competiciones.

Las diferencias sociodemograficas son claras en todas las variables y seran
importantes para contextualizar las posteriores actitudes hacia el Gran Premio.

10
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Interés en competiciones de deportes de motor

El interés es relevante pero no alto: un 19,2% declara mucho interés y un 37,3% bastante, un 56,5% en su conjunto. En el extremo contrario,
un 27,4% muestra poco interés y un 15,2% ninguno.

El interés es superior en Madrid capital y en el resto de la Comunidad (60,3%), mientras que el resto de Espafia presenta una menor
intensidad, aunque sigue interesando mucho o bastante al 55,9% de la poblacion.

La proporcion de poblacion poco o nada interesada alcanza el 42% a nivel total y se situa en el 37,9% en Madrid Capital y el 39,4% en el
resto de la Comunidad.

P2 Interés competiciones deporte motor

60
50
40 37,3 35,2 36,9 37,6
27,9
- 27,4 251 s s 26,9
19,2 ,
20 15,2 16,6 5 18,3 15,3
10
- m- B N
0
TOTAL Madrid Capital Resto Comunidad de Madrid Resto Espafia

B Mucho Bastante Poco mNada mNS/NC

P2. En general, ;hasta qué punto le interesan las competiciones de deportes de motor? [RESPUESTA UNICA] 11
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Interés en competiciones de deportes de motor

El interés es mayor entre hombres, menores de 55 afios y personas de derechas.

Es significativamente menor entre mujeres y mayores de 55 afios, asi como entre izquierda y centroizquierda.

P2 Interés competiciones deporte motor

60
50 43,9
40,0 39,8
40 34 36,6 36,1 37,0 37,3
33,0 25 29,1
28,9 ,1 ’

30 26,2 25.1 27,1 25,9 27,0 26,7
20
10

0

Hombre Mujer 18-34 afios 35-54 afios 55-70 afios Izquierdas (1-3) Centro izquierda Centro derecha Derechas (8-10)
(4-5) (6-7)
® Mucho Bastante Poco ®mNada mNS/NC
P2. En general, shasta qué punto le interesan las competiciones de deportes de motor? [RESPUESTA UNICA] 12
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Frecuencia seguimiento deportes motor

Un 13,0% sigue habitualmente estas competiciones y ademas ha asistido presencialmente, mientras que un 33,3% las sigue habitualmente
sin haber asistido. En consecuencia, podemos afirmar que un 46,3% sigue habitualmente estas competiciones. Un 23,1% lo hace
ocasionalmente. En el otro extremo, un 29,8% las sigue raramente o nunca.

No se observan diferencias significativas destacables entre zonas.

P3 Frecuencia seguimiento deportes motor

40 36,3
. 33,3 32,3 33,2
30 25,8
25 23,1 21,7 22,9
20 156 14 15,2 15,2 128 160 14,4
15 -
10
5 0,8
0
TOTAL Madrid Capital Resto Comunidad de Madrid Resto Espafa
= Habitualmente. Y ademas he ido a ver competiciones presencialmente ' Habitualmente. Aunque nunca presencialmente
De vez en cuando ®E Raramente
®Nunca u No sabe / Prefiere no contestar

P3. ;:Con qué frecuencia sigue en directo, ya sea por television, internet, redes sociales, prensa u otros medios, competiciones de deportes de motor como Férmula 1 0 MotoGP? [RESPUESTA UNICA] 13
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Frecuencia seguimiento deportes motor

Los hombres presentan mayor frecuencia de seguimiento. También se observa un seguimiento mas frecuente entre 18-34 afios, mientras
que los mayores de 55 afios se concentran mas en las categorias de seguimiento raro o nulo. Las diferencias por orientacién politica son
mas limitadas en esta pregunta.

P3 Frecuencia seguimiento deportes motor

40 37,3 36,2
35,6 33,7 33,3
35 30,7
30 2% P2 27555 25,5 25,5
25 21,3 21,8
18,18,3 19,39,2
20 147 152 153 1647058 [7.976 . 5 15,9
15 ! 12,3 3,7 12,5 - 3,8 92,9 12,7
9,5 9,3 85 4 9,3
10 Z
5
0
Mujer 18-34 anos 35-54 afos 55-70 afios Izquierdas (1-3)  Centro izquierda Centro derecha (6- Derechas (8-10)
(4-5) 7)
m Habitualmente. Y ademas he ido a ver competiciones presencialmente Habitualmente. Aunque nunca presencialmente
De vez en cuando u Raramente
®Nunca u No sabe / Prefiere no contestar

P3. ;:Con qué frecuencia sigue en directo, ya sea por television, internet, redes sociales, prensa u otros medios, competiciones de deportes de motor como Férmula 1 0 MotoGP? [RESPUESTA UNICA] 14




BLOQUE 3
BENEFICIOS Y RIESGOS PERCIBIDOS

Los beneficios percibidos se concentran principalmente en turismo, actividad
econdmica, comercio e imagen de ciudad, mas que en efectos directos como
empleo o infraestructuras.

Junto a los beneficios existe una preocupacion relevante por las externalidades

urbanas y ambientales del evento.

15




Areas con mayores beneficios por el GP F1
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Al preguntar por el area identificada como la principal receptora de los beneficios generados por el Gran Premio de Madrid, destacan turismo
(21,9%), comercio y hosteleria (20,3%) e imagen y proyeccién internacional de Madrid (16,8%). Les siguen actividad econdmica e inversiones

(12,3%) y creacion de empleo (8,2%).

La actividad econémica y atraccién de inversiones obtiene mayor peso en el resto de la Comunidad de Madrid, mientras que la imagen y
proyeccion internacional destaca en Madrid capital. EL turismo presenta diferencias entre zonas, con mayor peso en el resto de Espafia.

P4_1 Mayores beneficios

(primer lugar)

Turismo

Comercio y hosteleria

Imagen y proyeccion
internacional de Madrid
Actividad econdmica y

atraccion de inversiones

Creacion de empleo

Ingresos fiscales para las
administraciones publicas

Mejora de infraestructuras
Otro ambito
No creo que genere beneficios

No sabe / Prefiere no contestar

21,9

20,3
16,8
12,3

25

20

15

10

Madrid Capital

P4_1 Mayores beneficios (primer lugar)

Resto Comunidad de Madrid

Resto Espafia

= Turismo
Comercio y hosteleria
Imagen y proyeccién internacional de
Madrid

m Actividad econémica y atraccion de
inversiones

H Creacion de empleo

® |ngresos fiscales para las
administraciones publicas
Mejora de infraestructuras
Otro ambito

= No creo que genere beneficios

No sabe / Prefiere no contestar

P4. ;En cual de los siguientes ambitos cree que la celebracidon del Gran Premio de Férmula 1 podria generar mas beneficios? ¢Y en segundo lugar? ¢Y en tercer lugar? 16




Areas con mayores beneficios por el GP F1
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El turismo adquiere mayor peso entre 35-54 afios y menor entre mayores de 55. La actividad econémica destaca entre 18-34 afios. La
imagen internacional obtiene mayor peso entre hombres y derechas. El comercio y la hosteleria tiene menor peso entre 18-34 afios y mayor
entre 55-70.

P4_1 Mayores beneficios (primer lugar)

30
24,9
23,4
227 212,§”° 219 21,9 21,9
30,8
9,1 19,117 3
17,6 ,
7.016,4
14,
11,4
) 3 91 10,0
b,7
5,7 59 )
) q b ,1
4,6 38 13,3 3,8 ’§ 5 3,8
22 Z Yz 2,2
0,4 0,4 ’ 0,8
18-34 afios 35-54 afios 55-70 afios Izquierdas (1-3)  Centro izquierda Centro derecha (6- Derechas (8-10)

P4. ;En cual de los siguientes ambitos cree que la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 podria generar mas beneficios? ¢Y en segundo lugar? &Y en tercer lugar?

(4-5) 7)

= Turismo
Comercio y hosteleria
Imagen y proyeccién internacional de

Madrid
m Actividad econémica y atraccion de

inversiones

u Creacion de empleo

® Ingresos fiscales para las
administraciones publicas
Mejora de infraestructuras
Otro ambito

= No creo que genere beneficios

No sabe / Prefiere no contestar
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Areas con mayores beneficios por el GP F1

Al permitir 3 respuestas, turismo (52,9%) y comercio y hosteleria (52,4%) son los beneficios mas citados, seguidos de imagen internacional
(42,1%) y actividad econémica e inversiones (36,0%).

Turismo presenta un peso significativamente mayor en el resto de la Comunidad, mientras que comercio y hosteleria es mas citado en el
resto de Espaia. La actividad econémica presenta mayor presencia en Madrid capital y resto de Comunidad. La imagen internacional
también obtiene mayor peso en ambas zonas de la Comunidad.

P4_1 P4_2 P4_3 Mayores

beneficios (Total citaciones) P4_1 P4_2 P4_3 Mayores beneficios (Total citaciones)

u Turismo
Turismo 52,9 et 54,4 53,@4'0
. 3 Comercio y hosteleria
Comercio y hosteleria 52,4 50
Imagen y proyeccion Imagen y proyeccion internacional de
internacional de Madrid 42,1 40 Madrid

Actividad econémica y lActivicjad econoémica y atraccion de
atraccion de inversiones inversiones

30

" m Creacién de empleo
Creacién de empleo

H Ingresos fiscales para las
administraciones publicas

Mejora de infraestructuras

Ingresos fiscales para las
administraciones publicas

20

Mejora de infraestructuras
10

Otro ambit
Otro ambito ro amoiio

- = No creo que genere beneficios
No creo que genere beneficios

Madrid Capital Resto Comunidad de Madrid Resto Espaia

No sabe / Prefiere no contestar
No sabe / Prefiere no contestar

P4. ;En cual de los siguientes ambitos cree que la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 podria generar mas beneficios? ¢Y en segundo lugar? &Y en tercer lugar? 18
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Areas con mayores beneficios por el GP F1

Turismo es mas citado entre mujeres y 35-54 afios, mientras que comercio y hosteleria destaca entre mayores de 55. La imagen
internacional es mas mencionada por hombres y derechas. La actividad econémica destaca entre jévenes. Los ingresos fiscales son
especialmente citados por derechas.

El resultado del analisis conjunto de las tres posiciones refuerza el papel atribuido al Gran Premio en turismo, comercio, imagen y actividad
econdmica, aunque el peso relativo de cada beneficio varia segun el perfil de poblacion.

P4_1 P4_2 P4_3 Mayores beneficios (Total citaciones)

70
60 55.Z 545 554 =2 54,9 5.
, 53 , 53,9
50,517 53,1 52,7 41 07 55,0 0
47,9 7,4
50 44,7 5:544,1 45,5 Boc 44,2
37.9 39,5 40,4 40,7 E’36 9 39,3
40 341 350 353 7 , 26 35,0
9,4 d 30,1 74 31
30 6,9 6,4 4.7 5,8 P )
1,80,7
7 8,7 7,0 17,3 §

20 &7 618,7 153 65 *% 5 °5 840 51,0 57
10 & 756 555 73 s B 82,2 2

X 3,6 i3r5,0 1 ,0 2 3, b 399 18740

0
Hombre Mujer 18-34 afos 35-54 afos 55-70 afios Izquierdas (1-3) Centro izquierda Centro derecha (6- Derechas (8-10)
(4-5) 7)
® Turismo Comercio y hosteleria Imagen y proyeccion internacional de Madrid
= Actividad econdmica y atraccion de inversiones H Creacion de empleo H Ingresos fiscales para las administraciones publicas
Mejora de infraestructuras Otro ambito = No creo que genere beneficios

No sabe / Prefiere no contestar

P4. ;En cual de los siguientes ambitos cree que la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 podria generar mas beneficios? ¢Y en segundo lugar? &Y en tercer lugar? 19




Areas con mayores riesgos por el GP F1
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No existe un Unico riesgo dominante: las reservas se distribuyen entre movilidad, prioridades publicas, medio ambiente, saturacion y

distribucion de los beneficios.

El principal riesgo identificado es movilidad y trafico (17,2%). Le siguen priorizar grandes eventos frente a otras necesidades sociales (13,8%),
impacto ambiental (11,4%), saturacion turistica (11,3%) y que los beneficios recaigan en grandes empresas e inversores (10,2%).

No se observan diferencias especialmente marcadas entre zonas en el principal riesgo de movilidad. Si aparecen diferencias en otros
riesgos: el coste para las administraciones presenta mayor peso en Madrid capital y el impacto ambiental varia entre las zonas de la

Comunidad.

P5_1 Principales riesgos
(primer lugar)

Los problemas de movilidad y trafico. 17,2
Que se prioricen los grandes eventos 13,8
frente a otras necesidades sociales. 4

El impacto ambiental.

La saturacién turistica.

Que los principales beneficios
recaigan en grandes empresas e..

El coste para las administraciones
publicas

El aumento del ruido.

El incremento del precio de la
vivienda o procesos de gentrificacion.

Otro riesgo o inconveniente.

No creo que genere riesgos o
inconvenientes.

No sabe / Prefiere no contestar.

Madrid Capital

P5_1 Principales riesgos (primer lugar)

Resto Comunidad de
Madrid

17,2

3,7
11,81,5

Resto Espafa

= Los problemas de movilidad y trafico.
Que se prioricen los grandes eventos frente a otras
necesidades sociales.
El impacto ambiental.

¥ La saturacion turistica.

® Que los principales beneficios recaigan en grandes empresas
e inversores.

= El coste para las administraciones publicas
El aumento del ruido.
El incremento del precio de la vivienda o procesos de
gentrificacion.
Otro riesgo o inconveniente.

No creo que genere riesgos o inconvenientes.

= No sabe / Prefiere no contestar.

P5. ¢Cual cree que es el principal riesgo o inconveniente asociado a la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 en Madrid? ¢Y en segundo lugar? ¢Y en tercer lugar? 20
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Areas con mayores riesgos por el GP F1

Las mujeres sefialan mas el impacto ambiental, mientras que los hombres otorgan mayor peso al coste para las administraciones. Los 18-34

afios destacan mas ruido y vivienda, mientras que los mayores dan mayor peso a movilidad. La preocupacién por priorizar grandes eventos
frente a necesidades sociales es mayor en izquierda y centroizquierda.

P5_1 Principales riesgos (primer lugar)

25

= Los problemas de movilidad y trafico.
20,1 Que se prioricen los grandes eventos frente a
18,2 18,1 otras necesidades sociales.

Elimpacto ambiental.
16,4 6,5 1866 16,8 P

15,3

i3, 13,2
1511’1 13,4 12,5 ’
8 ®ans2 108 11,4 1L
0,910,2 10, . 00,2

= La saturacion turistica.
1,743,8
10,

11,7

105 = Que los principales beneficios recaigan en
2

90 grandes empresas e inversores.
)

7,6 72 73 7,7 = El coste para las administraciones publicas
' 6,6
= El aumento del ruido.

3,2 32
El incremento del precio de la vivienda o procesos
de gentrificacion.

0,5 03 03 0.8 0,7 0,5

Otro riesgo o inconveniente.
Hombre Mujer 18-34 afios  35-54 afios  55-70 afios  Izquierdas (1- Centro Centro Derechas (8- No creo que genere riesgos o inconvenientes.
3) izquierda (4-5) derecha (6-7) 10)

= No sabe / Prefiere no contestar.

P5. ¢Cual cree que es el principal riesgo o inconveniente asociado a la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 en Madrid? ¢Y en segundo lugar? ¢Y en tercer lugar? 21
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Areas con mayores riesgos por el GP F1

Al permitir varias respuestas, las principales preocupaciones son movilidad y trafico (41,6%), saturacidn turistica (33,8%), priorizacién de
grandes eventos frente a otras necesidades (33,6%) e impacto ambiental (32,2%)

Las diferencias territoriales son menos pronunciadas que en otras preguntas; la preocupacién por movilidad y saturacién presenta un patrén
relativamente transversal.

P5_1 P5_2 P5_3 Principales

riesgos (Total citaciones) P5_1 P5_2 P5_3 Principales riesgos (Total citaciones)

Los problemas de movilidad y
tréfico.

La saturacién turistica.

Que se prioricen los grandes

eventos frente a otras..

El impacto ambiental.

El aumento del ruido.

Que los principales beneficios

recaigan en grandes empresas..

El coste para las administraciones
publicas
El incremento del precio de la

vivienda o procesos de..

Otro riesgo o inconveniente.

No creo que genere riesgos o
inconvenientes.

No sabe / Prefiere no contestar.

Madrid Capital

42,98

34,22,74
1,67

Resto Comunidad de Madrid

41,64

Resto Espafa

= os problemas de movilidad y trafico.
La saturacion turistica.
Que se prioricen los grandes eventos frente a otras
necesidades sociales.

= El impacto ambiental.

= E| aumento del ruido.

= Que los principales beneficios recaigan en grandes
empresas e inversores.

= El coste para las administraciones publicas
El incremento del precio de la vivienda o procesos de
gentrificacion.
Otro riesgo o inconveniente.

No creo que genere riesgos o inconvenientes.

= No sabe / Prefiere no contestar.

P5. ¢Cual cree que es el principal riesgo o inconveniente asociado a la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 en Madrid? ¢Y en segundo lugar? ¢Y en tercer lugar? 22
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Areas con mayores riesgos por el GP F1
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Las mujeres destacan mas las preocupaciones ambientales. Los jévenes conceden mayor peso a vivienda y ruido, mientras que los mayores
presentan mayor preocupacién por movilidad. La izquierda muestra mayor preocupacién por impacto ambiental y distribucién de beneficios,
mientras que derechas presenta menor peso relativo en algunas de estas preocupaciones.

La percepcion de riesgos resulta bastante concreta: junto a los beneficios econdmicos y turisticos, existe una preocupacién relevante por
las externalidades urbanas y ambientales del evento.

42,09 4118

35,27
230,03

7,0.

17,18

11,14

2,43 "

Hombre

Mujer

42,66

4,283 76
32,142,11

6,54

18-34 afios

P5_1 P5_2 P5_3 Principales riesgos (Total citaciones)

41,47

35-54 afios

40,95

36,28

0,630,56

667>

0,58

15,89

12,56

2,12

55-70 afos

41,21

89,
173 [ 3268
6,14

18,89

5,4663

1,44

Izquierdas (1-
3)

41,25

Centro
izquierda (4-5)

Centro derecha Derechas (8-

(6-7)

17,37

10)

= Los problemas de movilidad y trafico.
La saturacién turistica.
Que se prioricen los grandes eventos frente a
otras necesidades sociales.

® El impacto ambiental.

® El aumento del ruido.

u Que los principales beneficios recaigan en
grandes empresas e inversores.

= El coste para las administraciones publicas
El incremento del precio de la vivienda o
procesos de gentrificacion.
Otro riesgo o inconveniente.

No creo que genere riesgos o inconvenientes.

= No sabe / Prefiere no contestar.

P5. ¢Cual cree que es el principal riesgo o inconveniente asociado a la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 en Madrid? ¢Y en segundo lugar? ¢Y en tercer lugar? 23




BLOQUE 4
VALORACION GENERAL DEL GRAN PREMIO

La posicidon global es mas favorable que desfavorable, pero no equivale a un apoyo
mayoritario contundente: aproximadamente un tercio permanece neutral.

La valoracion del impacto para Madrid es mas favorable que el apoyo explicito al
Gran Premio, lo que apunta a que reconocer posibles efectos positivos para la
ciudad no implica necesariamente un apoyo incondicional al evento.
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Grado a favor o en contra con el Gran Premio

Un 48,7% esta bastante o muy a favor, frente a un 14,3% bastante o muy en contra. El grupo neutral alcanza el 32,6%.

El apoyo es significativamente mayor en el Resto Comunidad de Madrid.

P6 Grado a favor o en contra con el Gran Premio

40 34,8
L0 32,6 ’ 33,4
0 30,2 29,2 30,7
30 26,9
20 17,7 17,1
9,7
10 68 75 84 I Ly I 66 7>
TOTAL Madrid Capital Resto Comunidad de Madrid Resto Espaia
® Muy a favor Bastante a favor Ni a favor nien contra  mBastante en contra  ®Muy en contra

P6. Teniendo en cuenta su valoracidn sobre los riesgos y beneficios que usted percibe, ¢hasta qué punto esta a favor o en contra de que Madrid acoja el Gran Premio de Espafia de Formula 1A a
parir de este afio 2026 y durante los préximos 10 afios? [RESPUESTA UNICA] 25
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Grado a favor o en contra con el Gran Premio

El apoyo es mayor entre hombres y personas de derechas, y menor entre mujeres y mayores de 55 afios. También es menor entre izquierda y
centroizquierda.

P6 Grado a favor o en contra con el Gran Premio

50
40 37,9 381 385
34,34,1
,34, 33,0 33,4
32,1 o 30,313 - 30,3 30348
30 27,2 . 253 26,9 26,7 26,0

20

10

0
Hombre Mujer 18-34 afios 35-54 afos 55-70 afios Izquierdas (1-3) Centro izquierda Centro derecha (6- Derechas (8-10)
(4-3) 7)
® Muy a favor Bastante a favor Ni a favor ni en contra H Bastante en contra = Muy en contra u No sabe / Prefiere no contestar

P6. Teniendo en cuenta su valoracidn sobre los riesgos y beneficios que usted percibe, ¢hasta qué punto esta a favor o en contra de que Madrid acoja el Gran Premio de Espafia de Formula 1A a
parir de este afio 2026 y durante los préximos 10 afios? [RESPUESTA UNICA] 26
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Percepcion del impacto del GP F1 para Madrid

Un 62,1% considera que el impacto sera bastante o muy positivo, frente a un 13,2% que lo considera negativo.

La valoracidon es mas positiva en Madrid capital y el resto de la Comunidad.

P7 Impacto de Gran Premio para Madrid

50
41,3 42,0 41,7
40 35,2
30 26,6
20
10
0
TOTAL Madrid Capital Resto Comunidad de Madrid Resto Espaia
® Muy positivo Bastante positivo Ni positivo ni negativo ~ ® Bastante negativo ® Muy negativo u No sabe / Prefiere no contestar

P7. En términos generales, ;cree que la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 tendra un impacto positivo o negativo para Madrid? [RESPUESTA UNICA]
27
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Percepcion del impacto del GP F1 para Madrid

50

40

30

20

10

41,3

Hombre

41,2

Mujer

® Muy positivo

42,7

18-34 afos

Bastante positivo

41,6

35-54 afos

La valoracion positiva es mayor entre hombres y derechas, mientras que es menor entre mujeres y mayores de 55 afios. También se observa
una valoraciéon menos favorable entre izquierda y centroizquierda.

P7 Impacto de Gran Premio para Madrid

44,0 438
394 38,1 38,1

31,4
26,9

21,0 21,2

55-70 afos Izquierdas (1-3)  Centro izquierda Centro derecha (6- Derechas (8-10)
(4-5) 7)

Ni positivo ni negativo m Bastante negativo ® Muy negativo u No sabe / Prefiere no contestar

P7. En términos generales, ;cree que la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 tendra un impacto positivo o negativo para Madrid? [RESPUESTA UNICA] (Escala de 5 valores)
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BLOQUE 5
PRIORIDADES DE INVERSION PUBLICA

La agenda ciudadana esta claramente orientada hacia sanidad, vivienda, servicios

publicos, empleo y calidad de vida. Los grandes eventos aparecen como una
prioridad secundaria.

29




Prioridades inversion en su ciudad
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Vivienda y sanidad son las prioridades con mayor intensidad, con medias de 78,7 y 79,9, respectivamente. También destacan desarrollo
econémico y empleo (78,9), mejora de barrios y servicios publicos (76,9) y educacién (75,9). La captacion de grandes eventos internacionales

queda claramente por debajo (55,6).

Las prioridades relacionadas con servicios y calidad de vida presentan diferencias territoriales, aunque el patrén general de prioridades es

bastante compartido.

P8 Prioridades inversion en tu

ciudad

Sanidad

Desarrollo econémico y
Empleo

Vivienda digna y accesible

Mejora de los barrios y de
los servicios publicos.

Educacion.

Seguridad

Transporte publico y
movilidad sostenible.
Adaptacion al cambio

climatico y proteccion del..

Cultura y Ocio

Captacion y organizacién de
grandes eventos...

79,91

78,9

78,7

75,9

73,9

72,9

67,8

90

80

70

60

50

40

30

20

10

83,0 83,0
79,8 79,987
76,35,7

Madrid Capital

P8 Prioridades inversion en tu ciudad

81,30 811
778,393
76,95,7

Resto Comunidad de
Madrid

Resto Espafa

= Sanidad
Desarrollo econémico y Empleo
Vivienda digna y accesible
= Mejora de los barrios y de los servicios publicos.
= Educacion.
m Seguridad
= Transporte publico y movilidad sostenible.
Adaptacion al cambio climatico y proteccion del
medio ambiente.

Cultura y Ocio

Captacion y organizacién de grandes eventos
internacionales.

P8. Pensando en los préximos afios, ¢cuales deberian ser las prioridades de inversién publica en tu ciudad? (Escala de 5 valores: 5 Mucho 4 Bastante 3 Algo 2 Poco y 1 Nada. Media aplicada a base 100)
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Prioridades inversion en su ciudad

Las prioridades sociales y de calidad de vida alcanzan mayor intensidad entre mayores y personas de izquierda, mientras que la captacién
de grandes eventos obtiene mayor valoracién entre derechas.

P8 Prioridades inversion en tu ciudad

90
85
80
75
70
65 = Sanidad
60 Desarrollo econémico y Empleo
2> Vivienda digna y accesible
50
5 = Mejora de los barrios y de los servicios publicos.
20 = Educacion.
35 m Seguridad
30 = Transporte publico y movilidad sostenible.
25
= Adaptacién al cambio climatico y protecciéon del medio ambiente.
20
15 Cultura y Ocio
10 Captacion y organizacién de grandes eventos internacionales.

Hombre Mujer 18-34 afios 35-54 afios 55-70 afios  lzquierdas Centro Centro  Derechas (8-
(1-3) izquierda (4- derecha (6-7) 10)
5)

P8. Pensando en los préximos afios, icuéles deberian ser las prioridades de inversién publica en tu ciudad? (Escala de 5 valores: 5 Mucho 4 Bastante 3 Algo 2 Poco y 1 Nada. Media aplicada a base 100) 37
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Destino prioritario recursos

La primera prioridad es un plan contra el calor y el cambio climatico (27,3%), seguido de rehabilitacidén energética y renovables (19,2%) y
prevencion de incendios (16,8%). Los grandes eventos deportivos y culturales representan solo un 6,0% como primera opcidn. El patrén es
relativamente homogéneo territorialmente.

P9_1 Destino prioritario recursos (primer
lugar)

P9_1 Destino prioritario recursos (primer lugar)

Un plan contra los efectos del calor y el cambio
climatico, incluyendo zonas verdes, refugios climaticos
y medidas de mejora de la calidad del aire
Rehabilitacién energética y energias renovables en
viviendas para reducir costes y mejorar la proteccion
frente al calor y el frio

Refuerzo de los medios de prevencién y extincion de
incendios

Garantizar transporte publico limpio y accesible

Mejora de infraestructuras vinculadas al turismo y la
movilidad de visitantes

Apoyo a la organizacion de grandes eventos
deportivos y culturales internacionales

Otra actuacion

No sabe / Prefiere no contestar

30

27,3

TOTAL

Madrid Capital

Resto
Comunidad de
Madrid

27,7

Resto Espana

= Un plan contra los efectos del calor y el cambio
climatico, incluyendo zonas verdes, refugios
climaticos y medidas de mejora de la calidad del aire

Rehabilitacién energética y energias renovables en
viviendas para reducir costes y mejorar la protecciéon
frente al calor y el frio

Refuerzo de los medios de prevencion y extincion de
incendios

= Garantizar transporte publico limpio y accesible

= Mejora de infraestructuras vinculadas al turismo y la
movilidad de visitantes

u Apoyo a la organizacion de grandes eventos
deportivos y culturales internacionales

Otra actuacion

No sabe / Prefiere no contestar

P9. Imagine que una administracién dispone de una partida extraordinaria de 200 millones de euros para proyectos de desarrollo urbano.¢A cual de las siguientes actuaciones destinaria

prioritariamente estos recursos? &Y en segundo lugar? gY en tercer lugar?
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Destino prioritario recursos

Las prioridades ambientales presentan mayor peso entre mujeres y poblacidn de izquierda, mientras que los grandes eventos reciben mas
apoyo entre jovenes y derechas.

Los grandes eventos quedan claramente por detras de las prioridades ambientales, energéticas y de seguridad cuando se analiza la
actuacion citada como prioritaria.

P9_1 Destino prioritario recursos (primer lugar)

40 = Un plan contra los efectos del calor y el cambio

34,9 climatico, incluyendo zonas verdes, refugios
climaticos y medidas de mejora de la calidad del aire
Rehabilitaciéon energética y energias renovables en
viviendas para reducir costes y mejorar la proteccion
frente al calor y el frio
Refuerzo de los medios de prevencion y extinciéon de
incendios

m Garantizar transporte publico limpio y accesible

= Mejora de infraestructuras vinculadas al turismo y la
movilidad de visitantes

= Apoyo a la organizacién de grandes eventos
deportivos y culturales internacionales

Otra actuacién

Hombre Mujer 18-34 afios  35-54 afios  55-70 afos lzquierdas (1-  Centro Centro Derechas (8-
3) izquierda (4- derecha (6-7) 10) No sabe / Prefiere no contestar
5)

P9. Imagine que una administracién dispone de una partida extraordinaria de 200 millones de euros para proyectos de desarrollo urbano.¢A cual de las siguientes actuaciones destinaria
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Destino prioritario recursos

Las actuaciones frente al calor y cambio climatico (56,7%) y la rehabilitacion energética (53,2%) son las mas seleccionadas, seguidas de
prevencion de incendios (47,3%) y transporte publico limpio (44,9%). Los grandes eventos alcanzan un 19,5%.

La zona geografica no altera sustancialmente el patrén general de prioridades.

P9 _1 P9_2 P9_3 Destino prioritario P9_1 P9_2 P9_3 Destino prioritario recursos (Total citaciones)
recursos (Total citaciones)

30 27,7 ® Un plan contra los efectos del calor y el cambio climatico,
incluyendo zonas verdes, refugios climaticos y medidas de

Un plan contra los efectos del calor y iora do | calidad del ai
mejora de la caliaa el aire

el cambio climatico, incluyendo..

25 Rehabilitacion energética y energias renovables en
Rehabilitacion energética y energias viviendas para reducir costes y mejorar la proteccion frente
renovables en viviendas para.. al calor y el frio
20 Refuerzo de los medios de prevencion y extincion de
Refuerzo de los medios de incendios
prevencion y extincion de incendios
m Garantizar transporte publico limpio y accesible
Garantizar transporte publico limpio y 15
accesible
= Mejora de infraestructuras vinculadas al turismo y la
Mejora de infraestructuras vinculadas 10 movilidad de visitantes
al turismo y la movilidad de visitantes
= Apoyo a la organizacién de grandes eventos deportivos y
Apoyo a la organizacién de grandes 5 culturales internacionales
eventos deportivos y culturales..
Otra actuacion
Otra actuacion 0
Madrid Capital Resto Comunidad Resto Espafa No sabe / Prefiere no contestar
de Madrid

No sabe / Prefiere no contestar

P9. Imagine que una administracién dispone de una partida extraordinaria de 200 millones de euros para proyectos de desarrollo urbano.¢A cual de las siguientes actuaciones destinaria
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Destino prioritario recursos

Las prioridades ambientales presentan mayor peso entre mujeres y poblacidn de izquierda, mientras que los grandes eventos reciben mas
apoyo entre jovenes y derechas.

Incluso permitiendo varias respuestas, los grandes eventos siguen quedando por detras de las prioridades ambientales, energéticas y de

movilidad.

P9_1 P9_2 P9_3 Destino prioritario recursos (Total citaciones)

70 65,7
60 58,8 58,0 5652 6,8 o = Un plan contra los efectos del calor y el cambio climatico,

54,71 52 5453 6 2l 4 5,3 525?‘}.7 incluyendo zonas verdes, refugios climaticos y medidas de mejora

3 48,8 a7 499 gL 1 P de la calidad del aire
50 454p,2 45,4 42_-,,2 : 4%,0 2 4%‘,'&' Rehabilitacion energética y energias renovables en viviendas para
43,5 43,2 43,7 reducir costes y mejorar la proteccion frente al calor y el frio
40 Refuerzo de los medios de prevencion y extincion de incendios
30
2,3 ® Garantizar transporte publico limpio y accesible
20
1,95! 1 H Mejora de infraestructuras vinculadas al turismo y la movilidad de
10 4 visitantes
H Apoyo a la organizacién de grandes eventos deportivos y
0 culturales internacionales
Hombre Mujer 18-34 afios 35-54 afios 55-70 afios lzquierdas Centro Centro  Derechas (8- )
(1-3)  izquierda (4- derecha (6- 10) RoEleciiocon
5) 7)

P9. Imagine que una administracién dispone de una partida extraordinaria de 200 millones de euros para proyectos de desarrollo urbano.¢A cual de las siguientes actuaciones destinaria
prioritariamente estos recursos? &Y en segundo lugar? gY en tercer lugar?
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BLOQUE 6
USO DE RECURSOS PUBLICOS

El uso de recursos publicos es una de las cuestiones donde se observa una division
mas equilibrada: la aceptacidén del uso de recursos publicos no alcanza una mayoria
clara.

Un retorno econdmico superior a la inversion mejoraria la percepcion del evento
para una parte amplia de la poblaciéon, aunque no modificaria necesariamente la
posicién de quienes valoran el evento desde otros criterios.
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Aceptacion utilizacion recursos publicos

Un 46,9% considera totalmente o bastante aceptable utilizar recursos publicos, frente a un 47,5% que lo considera poco o nada aceptable.

La aceptacion es mayor en Madrid capital y el resto de la Comunidad

P10 Aceptacion utilizacion recursos publicos

40
4 35,1 34,9
35 34,8 33,5 u Totalmente aceptable
28,3 28,6
30 25,8 27,3
e Bastante aceptable
19,8

20 19,2 17,8 18,3 19,2
15 Poco aceptable
10

5 = Nada aceptable

0

TOTAL Madrid Capital Resto Comunidad de Madrid Resto Espafia u No sabe / Prefiere no contestar
P10. En términos generales, ¢hasta qué punto considera aceptable que se destinen recursos publicos a la celebracion del Gran Premio de Férmula 1 en Madrid? 37
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Aceptacion utilizacion recursos publicos

La aceptacion es mayor entre hombres y jovenes, y especialmente entre centro derecha y derechas.

Es menor entre mujeres, mayores de 55 afios, izquierda y centroizquierda.

P10 Aceptacion utilizacién recursos publicos

43,9
45 41,5

37,4
40 35,0 34,6 35,2 35,8

33,7

Hombre Mujer 18-34 afios 35-54 afios 55-70 afos Izquierdas (1-3)  Centro izquierda Centro derecha (6- Derechas (8-10)
(4-5) 7)

u Totalmente aceptable Bastante aceptable Poco aceptable = Nada aceptable u No sabe / Prefiere no contestar

P10. En términos generales, ¢hasta qué punto considera aceptable que se destinen recursos publicos a la celebracion del Gran Premio de Férmula 1 en Madrid? 38
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Aceptacion utilizacion recursos publicos con beneficios

Un 62,0% seria algo o mucho mas favorable si los ingresos superasen los recursos destinados, mientras que solo un 8,7% seria menos
favorable. Un 25,6% no cambiaria de opinién.

La reaccion favorable es mayor en Madrid capital y el resto de la Comunidad.

P11 Opinién si ingresos superiores a recursos destinados

50
41,5
- 38,9 37,6 38,8
= Mucho mas favorable
30 293 29,1 Algo mas favorable

No cambiaria
20 m Algo menos favorable
B Mucho menos favorable

10 u No sabe / Prefiere no contestar

TOTAL Madrid Capital Resto Comunidad de Madrid Resto Espafa

P11. Si se garantizara que el Gran Premio genera para las administraciones publicas unos ingresos superiores a los recursos publicos destinados al proyecto, ¢su opinidn sobre su celebracién seria...?
(Escala de 5 valores: Mucho mas favorable > Mucho menos favorable. Media aplicada a base 100) 39
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Aceptacion utilizacion recursos publicos con beneficios

La mejora de opinién es mayor entre hombres, jévenes y centro derecha/derechas. En la izquierda tiene mas peso la poblaciéon cuya opinidn
no cambiaria.

P11 Opinién si ingresos superiores a recursos destinados

50
44,0 44,4

39,6
40 38,3

38,4 37,5
35,1 35,35,5

36,7

30

20

10

0
Hombre Mujer 18-34 afios 35-54 afos 55-70 afios  lzquierdas (1-3) Centro izquierda Centro derecha Derechas (8-10)
(4-5) (6-7)
® Mucho mas favorable Algo mas favorable No cambiaria  ® Algo menos favorable  ®Mucho menos favorable  ®No sabe / Prefiere no contestar

P11. Si se garantizara que el Gran Premio genera para las administraciones publicas unos ingresos superiores a los recursos publicos destinados al proyecto, ¢su opinidn sobre su celebracién seria...?
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BLOQUE 7
PERCEPCION DE LOS BENEFICIARIOS

Este es uno de los patrones mas relevantes: se percibe que el Gran Premio
beneficiaria principalmente a actores empresariales y sectores directamente
vinculados al evento, mas que a la ciudadania en general.

La respuesta multiple (3 opciones de beneficiarios) confirma que la poblacion
identifica sobre todo como beneficiarios a actores empresariales y econdmicos
directamente relacionados con el evento, mas que a la ciudadania.
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Colectivos mas beneficiados por el GP F1 (Media escala de 5 valores)

Los beneficiarios percibidos con mayor intensidad son empresas organizadoras y patrocinadoras (78,1/100), sector turistico y hostelero y
grandes empresas e inversores (74,2). En cambio, la ciudadania madrilefia obtiene solo 49,3/100 y los barrios préximos al circuito 53,7.

La percepcion de quién se beneficia presenta algunas diferencias entre Madrid, resto de Comunidad y resto de Espaia, especialmente en la
valoraciéon de la economia regional y de los beneficios para la poblacién local.

Media Base 100. P12 Beneficios

por colectivos Media Base 100. P12 Beneficios por colectivos

Las empresas

q 78,1 90 82,3 u Las empresas organizadoras y
organizadoras y.. 78,8 770 77,7 patrocinadoras del evento.
80 ©75,1 73,9 73,9
Las grandes e:mpresas < 74,2 Las grandes empresas e inversores.
inversores. ’ 70 64,663,8 63,667 1

60
50

El sector turistico y

74,2
hostelero.

El sector turistico y hostelero.

La economia de la

Comunidad de Madrid. 63,6 40

®La economia de la Comunidad de

30 Madrid.
Los comercios y pequefias
empresas locales 20 ® Los comercios y pequefias empresas

o locales.

Los barrios préximos al 10
circuito = Los barrios proximos al circuito.
’ 0
. . - Madrid Capital Resto Comunidad de Resto Esparia
La ciudadania madrilefia Madrid  La ciudadania madrilefia

P12. ¢En qué medida cree que la celebracion del Gran Premio beneficiara a cada uno de los siguientes colectivos? (Escala de 5 valores: 5 Mucho 4 Bastante 3 Algo 2Poco y 1 Nada. Media aplicada a

base 100) e
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Colectivos mas beneficiados por el GP F1 (Media escala de 5 valores)

La percepcion de beneficio para ciudadania, comercio y economia presenta diferencias especialmente asociadas a edad y orientacion

politica. Las personas de izquierda tienden a valorar mas criticamente la distribucién de los beneficios.

P12 Beneficios por colectivos. Media Base 100.

90

79,4 792 p 80,3 789
80 52,7 %5 137 58751

746 133

0,1 7189,7

66,6
62,8

73,

91'99,3
70 53,3 63,7

18 60,7

60 7% 5

50,3

50 53

40
30
20
10

Hombre Mujer 18-34 afos 35-54 afios 55-70 afios  Izquierdas (1- Centro Centro derecha Derechas (8-
3) izquierda (4-5) (6-7) 10)

H Las empresas organizadoras y
patrocinadoras del evento.

Las grandes empresas e inversores.

El sector turistico y hostelero.

u La economia de la Comunidad de
Madrid.

H | os comercios y pequefias empresas
locales.

H |os barrios préximos al circuito.

= La ciudadania madrilefia

P12. ¢En qué medida cree que la celebracion del Gran Premio beneficiara a cada uno de los siguientes colectivos? (Escala de 5 valores: Mucho Bastante Algo Poco y Nada. Media aplicada a base 100)
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Colectivos mas beneficiados por el GP F1 (Eleccion de dos opciones)

Los principales beneficiarios identificados son empresas organizadoras, patrocinadoras y grandes inversores (56,9%), seguidos del sector
turistico y hostelero (45,6%). Las administraciones publicas alcanzan 16,3%, el comercio local 13,9% y la ciudadania madrileiia 11,4%.

Se observan diferencias entre zonas en la identificacion de determinados beneficiarios, pero en conjunto tienen estructuras similares

P13 Principales beneficiarios i T e
(respuesta multiple) P13 Principales beneficiarios (respuesta multiple)

70
u Las empresas organizadoras,

Las empresas organizadoras patrocinadoras y grandes inversores.

patrocinadoras y grandes inversores. 56,9 60

El sector turistico y hostelero
El sector turistico y hostelero

50 Las administraciones publicas
Las administraciones publicas
40 m Los comercios y pequefias empresas
Los comercios y pequefias empresas locales
locales . . oo
30 H La ciudadania madrilefia
La ciudadania madrilefia
u El conjunto de Esparia
El conjunto de Espafa 20
Otros
Otros 10
Ninguno de ellos
Ninguno de ellos 0
q q A = No sabe / Prefiere no contestar
Madrid Capital Resto Comunidad de Resto Espana
No sabe / Prefiere no contestar Madrid

P13. ¢Quiénes cree que seran los principales beneficiarios de la celebracién del Gran Premio de Férmula 1? Seleccione un maximo de dos respuestas. 44
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Colectivos mas beneficiados por el GP F1 (Eleccion de dos opciones)

La percepcion de beneficio para ciudadania y comercio local presenta diferencias por edad y orientaciéon politica, con una valoracion mas
critica entre perfiles de izquierda. Por edad, los jovenes atribuyen en mayor medida los beneficios a la ciudadania madrilefia y al conjunto de
Espafia, mientras que los mayores de 55 afos identifican mas al sector turistico y hostelero y a las empresas organizadoras y grandes
inversores como principales beneficiarios.

70

60

50

40

30

20

10

P13. ¢Quiénes cree que seran los principales beneficiarios de la celebracién del Gran Premio de Férmula 1? Seleccione un maximo de dos respuestas.

P13 Principales beneficiarios (respuesta muiltiple)

63,5 64,3
59,4
56,1 56,3 55,4
50,7
g 9,5
7,0 7.8 ’ 6,8 47,4
4,2 6,2 5,8
7,9
1998,
17,0 - 17,4 17,1 1764 166 16,4 - b
14,03 1 1§I§ 1 133, 2,8 Brg 12,4 349,1
0,7 53 96 ; 10i8,0 87 ’
b 78,2 6 8 8,8/ -
1 b
587 383 ,?'3 8,8° 2324 ,634 8,4 1,386 230
Hombre Mujer 18-34 afios  35-54 afios  55-70 afios lzquierdas (1-  Centro Centro Derechas (8-
3) izquierda (4- derecha (6-7) 10)
5)

H | as empresas organizadoras, patrocinadoras y

grandes inversores.

El sector turistico y hostelero

Las administraciones publicas

H | os comercios y pequefias empresas locales

m La ciudadania madrilefia

= El conjunto de Espafia

Otros

Ninguno de ellos

No sabe / Prefiere no contestar
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BLOQUE 8
IMPACTO LOCAL Y UBICACION

Entre los residentes de la Comunidad, las principales preocupaciones se
concentran claramente en movilidad, trafico y externalidades ambientales.

Existe una preferencia clara por aprovechar un circuito permanente ya existente
frente a desarrollar un nuevo circuito semiurbano.
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Impacto del GP F1: Aspectos que preocupan

Las principales preocupaciones son alteraciones en movilidad y transporte publico (43,7%) y aumento del trafico y congestion (42,2%). Les
siguen contaminacién e impacto ambiental (32,1%) y coste para las administraciones (25,4%).

Las preocupaciones difieren entre Madrid capital y resto de Comunidad, especialmente en cuestiones relacionadas con movilidad y trafico.

P RETPEEIES [IEDEPER MEs P14 Aspectos preocupan mas

Las alteraciones en la

movilidad y el transporte 43,7 50
publico 44,4 44,5
415 43’742,2 43,0 = Las alteraciones en la movilidad
El aumento del trafico y la 122 y el transporte publico
congestion ’ 40
El aumento del trafico y la
L . 35 32,1 32,1 32,2 congestion
La contaminacién y el impacto
ambiental 30 La contaminacion y el impacto
25,525,454 6 25325,5,, 25,725,425,1 ambiental
. 25 22,0 208 3.2
El ruido b =El ruido
20
El coste econémico para las 15 = El coste econdmico para las
administraciones publicas 0 administraciones publicas
El del .. u El aumento de la presién
aumer]tq € la presion 5 turistica en la zona
turistica en la zona
0 = El impacto sobre la vivienda y
El impacto sobre la vivienda y TOTAL Madrid Capital Resto Comunidad de el entorno urbano
el entorno urbano Madrid
P14. Pensando especificamente en la zona donde se celebrara el Gran Premio, ¢cudies son ios aspectos que mas ie preocupan? [RESPUESTA MULTIPLE. MAXiMO 3] 47
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Impacto del GP F1: Aspectos que preocupan
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Las mujeres conceden mayor peso a cuestiones ambientales. Los mayores presentan mayor preocupacion por movilidad, mientras que los
jovenes destacan relativamente mas otras externalidades. La izquierda muestra mayor preocupacién por contaminacion e impacto

ambiental.

60

50

P14 Aspectos preocupan mas

47,8 48,6 49,0

u Las alteraciones en la movilidad y el
transporte publico

El aumento del tréfico y la congestion

40
La contaminacién y el impacto
ambiental
30
® El ruido
20
u E| coste econdémico para las
administraciones publicas
10
= E| aumento de la presion turistica en la
zona
0
Izquierdas (1- Centro Centro derecha Derechas (8- . gl impacto sobre la vivienda y el
3) izquierda (4-5) (6-7) entorno urbano
P14. Pensando especificamente en la zona donde se celebrara el Gran Premio, ¢cudles son los aspectos que mas le preocupan? [RESPUESTA MULTIPLE. MAXIMO 3] 48
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Ubicacion mas adecuada

La opcion preferida es adaptar un circuito permanente existente como el Jarama (42,5%). El nuevo circuito semiurbano de
IFEMA/Valdebebas obtiene un 27,3%. Un 13,7% prefiere otra ubicacién fuera del casco urbano y un 9,6% considera que ninguna ubicacién es
adecuada.

La preferencia por las distintas ubicaciones presenta diferencias territoriales, especialmente entre Madrid capital, resto de Comunidad y
resto de Espaia.

P15 Ubicacién mas adecuada P15 Ubicacion mas adecuada
Un circuito permanente ya existente,
como el Circuito del Jarama, realizando 50
las adaptaciones necesarias 425 422 42,7 = Un circuito permanente ya existente, como el
’ ! Circuito del Jarama, realizando las adaptaciones
necesarias

El nuevo circuito semiurbano construido en la
zona de IFEMA/Valdebebas

30

Otra ubicacion fuera del casco urbano Otra ubicacion fuera del casco urbano

No considero adecuada ninguna
ubicacion porque creo que el Gran
Premio no deberia celebrarse en

20 = No considero adecuada ninguna ubicacién
porque creo que el Gran Premio no deberia
celebrarse en Madrid

u Otra ubicacion

10
Otra ubicacién

= No sabe / Prefiere no contestar

No sabe / Prefiere no contestar

TOTAL Madrid Capital Resto Comunidad de
Madrid

El nuevo circuito semiurbano construido A— 8 40
en la zona de IFEMA/Valdebebas !
B
A 9,6
1,3
5,7

P15. Para la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 en la Comunidad de Madrid, ¢qué tipo de ubicacién consideraria mas adecuada? [RESPUESTA UNICA] 49




Ubicacion mas adecuada
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La opcion de IFEMA/Valdebebas obtiene mayor apoyo entre hombres y derechas y menor entre izquierda. La idea de que no deberia
celebrarse en Madrid también presenta mayor peso entre izquierda.

60

50

40

30

20

P15 Ubicaciéon mas adecuada

u Un circuito permanente ya existente, como el Circuito
del Jarama, realizando las adaptaciones necesarias

El nuevo circuito semiurbano construido en la zona de
IFEMA/Valdebebas

Otra ubicacién fuera del casco urbano

u No considero adecuada ninguna ubicacion porque
creo que el Gran Premio no deberia celebrarse en
Madrid

u Otra ubicacién

10
u No sabe / Prefiere no contestar
0
Hombre Mujer 18-34 afios  35-54 afios  55-70 afios lzquierdas (1-  Centro Centro  Derechas (8-
3) izquierda (4- derecha (6-7) 10)
5)
P15. Para la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 en la Comunidad de Madrid, ¢qué tipo de ubicacién consideraria mas adecuada? [RESPUESTA UNICA] 50
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BLOQUE 9
MODELO DE CIUDAD

La ciudadania situa de forma bastante clara la calidad de vida cotidiana por
delante de la captacion de grandes eventos, aunque existe un grupo relevante que
considera compatibles ambas prioridades.

Los entrevistados consideran que Madrid deberia asociarse internacionalmente
mas con calidad de vida, sostenibilidad e innovacién que con su condicion de sede
de grandes eventos deportivos.
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Prioridades de Madrid como capital

Un 49,1% considera prioritaria la mejora de servicios publicos y calidad de vida. Un 29,9% concede importancia similar a ambas prioridades y
un 14,1% prioriza atraer grandes eventos.

Las prioridades presentan diferencias entre zonas, aunque el predominio de los servicios publicos se mantiene.

P16 Prnonda;lt:)sitgllladrld como P16 Prioridades Madrid como capital

60

52,7 52,3

Madrid deberia dar prioridad a
mejorar los servicios publicos y la 50
calidad de vida cotidiana
u Madrid deberia dar prioridad a mejorar los
Ambas prioridades deberian servicios publicos y la calidad de vida cotidiana

tener una importancia similar

40

= Ambas prioridades deberian tener una
importancia similar

Madrid deberia daé prioridad a =0 = Madrid deberia dar prioridad a atraer grandes
~ atraer grandes eventos eventos internacionales deportivos y culturales
internacionales deportivos y
culturales 20 Ninguna de las anteriores
. . u No sabe / Prefiere no contestar
Ninguna de las anteriores 10
No sabe / Prefiere no contestar 0 . ) . -
Madrid Capital Resto Comunidad de Resto Espafia
Madrid
P16. Pensando en las prioridades de la capital para los préximos afios, ¢cual de las siguientes posiciones se aproxima mas a la suya? [RESPUESTA UNICA] 52
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Prioridades de Madrid como capital
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La prioridad de servicios publicos es mayor entre izquierda y centroizquierda, mientras que la prioridad por grandes eventos aumenta entre
hombres, jévenes y derechas.

P16 Prioridades Madrid como capital

70
62,0
60
50 = Madrid deberia dar prioridad a mejorar los servicios
publicos y la calidad de vida cotidiana
40 = Ambas prioridades deberian tener una importancia
similar
30 = Madrid deberia dar prioridad a atraer grandes eventos
internacionales deportivos y culturales
20
“ Ninguna de las anteriores
10
1 No sabe / Prefiere no contestar
0
Hombre Mujer 18-34 afios  35-54 afios 55-70 afos lzquierdas (1-  Centro Centro  Derechas (8-
3) izquierda (4- derecha (6-7) 10)
5)
P16. Pensando en las prioridades de la capital para los préximos afios, ¢cual de las siguientes posiciones se aproxima mas a la suya? [RESPUESTA UNICA] 53
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Imagen deseada de Madrid
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Madrid se asocia principalmente con calidad de vida, servicios publicos y cohesidn social (75,3/100), innovacién, inversiones y empleo (71,9),
sostenibilidad urbana y calidad ambiental (71,1) y su papel internacional (70,5). Los grandes eventos culturales alcanzan 64,8 y las grandes

competiciones deportivas 60,2.

Las valoraciones de los atributos de Madrid presentan diferencias entre las distintas zonas de residencia, aunque existe un patrén comun
de mayor valoraciéon de los atributos vinculados a calidad de vida e innovacién.

P17 Reconocimiento internacional

Madrid

Por su calidad de vida, sus servicios
publicos y su cohesién social

Por ser un referente en innovacion,
atraccion de inversiones y creacion
de empleo

Por ser un referente europeo en
sostenibilidad urbana y calidad
ambiental

Por su papel internacional en ambitos
como la diplomacia, la paz y los
derechos humanos

Por ser una capital de grandes
eventos culturales y de ocio

Por ser sede de grandes
competiciones y acontecimientos
deportivos internacionales

71,1

70,5

90
80
70
60
50
40
30
20
10

Madrid Capital

Resto Comunidad de
Madrid

74,2
71,170,4 70,1

Resto Espafa

P17 Reconocimiento internacional Madrid

® Por su calidad de vida, sus servicios
publicos y su cohesion social

u Por ser un referente en innovacion,
atraccion de inversiones y creacion de
empleo

= Por ser un referente europeo en
sostenibilidad urbana y calidad ambiental

= Por su papel internacional en ambitos
como la diplomacia, la paz y los derechos
humanos

H Por ser una capital de grandes eventos
culturales y de ocio

u Por ser sede de grandes competiciones y
acontecimientos deportivos internacionales

P17. Pensando en el futuro, ¢por cudles de los siguientes aspectos le gustaria principalmente que Madrid fuera reconocida internacionalmente? (Escala de 5 valores: 5 Mucho 4 Bastante 3 Algo 2

Poco y 1 Nada. Media aplicada a base 100)
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Imagen deseada de Madrid

Las mujeres y la izquierda conceden mayor peso a atributos sociales y ambientales, mientras que hombres y derechas valoran relativamente
mas eventos, deporte e inversion.

P17 Reconocimiento internacional Madrid

90
TaE 79,6 78,3
80 /& 7538 : 75, 75, uP lidad de vida, ici
2,301 a2 31,90,8 72,3 5 ?3’2 P12 }2#1 73,92,1 74245 9&?” oy'sa ﬁ Vli an Susi Slemc'oS
s »51,00, 69,89 8§ 68,2 0,20,0 - ,89,5 3 s 10'69'88 0 publicos y su cohesion socia
70 57 65,2 66,1 g 68,86, 8,4 : :
64,9 64,7 628 ) 63,4
Y 59,1 '59,9 61,0 59,4 59,2 ) u Por ser un referente en innovacion,
60 2 atraccion de inversiones y creacion de
51,0 empleo

50 u Por ser un referente europeo en
sostenibilidad urbana y calidad ambiental

40

= Por su papel internacional en ambitos

30 como la diplomacia, la paz y los derechos
humanos

20 = Por ser una capital de grandes eventos
culturales y de ocio

10

u Por ser sede de grandes competiciones y
0 acontecimientos deportivos
Hombre Mujer 18-34 afios  35-54 afios  55-70 afios  lIzquierdas (1- Centro Centro Derechas (8- ipiemacienales
3) izquierda (4-5) derecha (6-7) 10)

P17. Pensando en el futuro, ¢por cudles de los siguientes aspectos le gustaria principalmente que Madrid fuera reconocida internacionalmente? (Escala de 5 valores: 5 Mucho 4 Bastante 3 Algo 2
Poco y 1 Nada. Media aplicada a base 100) 55
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Modelo de ciudad preferido
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Un 64,3% opta por una ciudad centrada en sostenibilidad ambiental, vivienda y calidad de vida, frente a un 23,1% que prefiere un modelo
volcado en grandes eventos, ocio y turismo.

El modelo orientado a calidad de vida mantiene una posicion mayoritaria en las distintas zonas.

P18 Preferencia modelo de ciudad

Una ciudad centrada en la sostenibilidad
ambiental, la vivienda y la calidad de vida de sus
residentes, al estilo de Copenhague o Viena

Una ciudad volcada en grandes eventos
internacionales, el ocio y el turismo, al estilo de
Las Vegas o Miami

Ninguna de las anteriores / Otro Modelo

No sabe / Prefiere no contestar

64,3

Madrid Capital

P18 Preferencia modelo de ciudad

Resto Comunidad
de Madrid

Resto Espafia

u Una ciudad centrada en la sostenibilidad
ambiental, la vivienda y la calidad de vida de
sus residentes, al estilo de Copenhague o
Viena

u Una ciudad volcada en grandes eventos
internacionales, el ocio y el turismo, al estilo
de Las Vegas o Miami

= Ninguna de las anteriores / Otro Modelo

No sabe / Prefiere no contestar

P18. Los promotores del Gran Premio de F1 definen la propuesta de Madrid como un “circuito espectaculo” siguiendo el modelo de ciudades como Las Vegas, Miami o Abu Dabi ¢Cual de las
siguientes visiones se aproxima mas al modelo de ciudad que a usted le gustaria para la capital? [RESPUESTA UNICA]
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Modelo de ciudad preferido
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El modelo sostenible obtiene mayor apoyo entre mayores y, especialmente, izquierda y centroizquierda. El modelo orientado a eventos es
mas frecuente entre jévenes, hombres y derechas.

80
70
60
50
40
30
20
10

Mujer

P18 Preferencia modelo de ciudad

18-34 afos 35-54 afios 55-70 afios

74,1

Izquierdas
(1-3)

Centro Centro
izquierda (4- derecha (6-
5

Derechas
(8-10)

= Una ciudad centrada en la sostenibilidad ambiental, la vivienda y la
calidad de vida de sus residentes, al estilo de Copenhague o Viena

= Una ciudad volcada en grandes eventos internacionales, el ocio y el
turismo, al estilo de Las Vegas o Miami

= Ninguna de las anteriores / Otro Modelo

No sabe / Prefiere no contestar

P18. Los promotores del Gran Premio de F1 definen la propuesta de Madrid como un “circuito espectaculo” siguiendo el modelo de ciudades como Las Vegas, Miami o Abu Dabi ¢Cual de las
siguientes visiones se aproxima mas al modelo de ciudad que a usted le gustaria para la capital? [RESPUESTA UNICA]
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BLOQUE 10
MADRID Y EL EQUILIBRIO TERRITORIAL

No existe una percepcion claramente mayoritaria sobre un beneficio territorial

amplio.
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Equilibrio territorial

El 26,8% extiende los beneficios al conjunto de Espaiia, el 41,1% situa principalmente el beneficio en Madrid, mientras que un 27,2% apunta a
desequilibrios 0 a un efecto condicionado por el tipo de evento.

La percepcion del beneficio territorial varia segun el lugar de residencia, especialmente entre poblacion de Madrid y el resto de Espaiia,
donde la percepcion de equilibrio territorial es menor.

P19 Equilibrio territorial P19 Eventos en Madrid

50

Beneficia principalmente a Madrid

41,1 40,1 40,8 41,2

Beneficia al conjunto de Espafia
u Beneficia principalmente a Madrid

= Beneficia al conjunto de Espana
entc caleliecllibnojtertoral = Perjudica el equilibrio territorial
Depende del tipo de evento

Depende del tipo de evento = No sabe / Prefiere no contestar

No sabe / Prefiere no contestar

TOTAL Madrid Capital Resto Comunidad de  Resto Espafa
Madrid

P19. Algunas personas consideran que concentrar grandes eventos internacionales en Madrid beneficia al conjunto de Espafia, mientras que otras creen que puede aumentar los desequilibrios

territoriales.;Cual de las siguientes opiniones se acerca mas a la suya? (RESPUESTA UNICA) 59
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Equilibrio territorial

La percepcion de beneficio para Espafia es mayor entre hombres y derechas, mientras que la izquierda concede mayor peso a la posibilidad
de perjuicio para el equilibrio territorial.

P19 Eventos en Madrid

50

40

30 = Beneficia principalmente a Madrid
= Beneficia al conjunto de Espafa

P = Perjudica el equilibrio territorial
= Depende del tipo de evento
= No sabe / Prefiere no contestar

10

0
Hombre Mujer 18-34 afios 35-54 afios 55-70 afios  Izquierdas (1-3) Centro Centro derecha Derechas (8-
izquierda (4-5) (6-7) 10)

P19. Algunas personas consideran que concentrar grandes eventos internacionales en Madrid beneficia al conjunto de Espafia, mientras que otras creen que puede aumentar los desequilibrios
territoriales. ;Cudl de las siguientes opiniones se acerca mas a la suya? (RESPUESTA UNICA) 60
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BLOQUE 11
RETORNO ECONOMICO
E IMPACTO SOCIAL Y AMBIENTAL

La posicion mayoritaria no plantea una disyuntiva estricta entre economiay
sostenibilidad: combina ambos criterios para valorar el evento.

Los impactos sociales y ambientales constituyen un criterio relevante para una
amplia mayoria, incluso entre quienes valoran positivamente el potencial retorno

economico.
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Aspecto mas importante al valorar un evento
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El criterio dominante es considerar igual de importantes el retorno econdémico y los impactos sociales y ambientales (44,7%). Un 25,5%
prioriza el retorno econémico y un 22,4% los impactos sociales y ambientales.

No se observan diferencias territoriales que alteren sustancialmente el patron general.

P20 Aspecto mas importante

El retorno econémico que pueda generar

Sus posibles impactos sociales y
ambientales

Ambos aspectos son igual de
importantes

Ninguno de los dos

No sabe / Prefiere no contestar

50

40

30

20

10

42,0

Madrid Capital

P20 Aspecto mas importante

43,1

Resto Comunidad de
Madrid

45,1

Resto Espafa

u El retorno econémico que pueda generar

u Sus posibles impactos sociales y
ambientales

= Ambos aspectos son igual de
importantes

Ninguno de los dos

u No sabe / Prefiere no contestar

P20. A la hora de valorar si un proyecto como el Gran Premio de Férmula 1 deberia llevarse a cabo, scual de los siguientes aspectos considera mas importante? [RESPUESTA UNICA]
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Aspecto mas importante al valorar un evento

La importancia relativa de los impactos sociales y ambientales es mayor entre mujeres y poblacién de izquierda, mientras que el retorno
econémico adquiere mayor peso entre hombres y derechas.

La posicidn mayoritaria no plantea una disyuntiva estricta entre economia y sostenibilidad: combina ambos criterios para valorar el evento.

P20 Aspecto mas importante

60
u El retorno econémico que pueda
50 generar
40 = Sus posibles impactos sociales y
ambientales
30
= Ambos aspectos son igual de
importantes
20
“ Ninguno de los dos
10
0 H No sabe / Prefiere no contestar
Hombre Mujer 18-34 afios  35-54 afios  55-70 afios Izquierdas (1- Centro Centro Derechas (8-
3) izquierda (4- derecha (6-7) 10)
5)

P20. A la hora de valorar si un proyecto como el Gran Premio de Férmula 1 deberia llevarse a cabo, scual de los siguientes aspectos considera mas importante? [RESPUESTA UNICA]
63
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Importancia de los impactos sociales y ambientales.

Un 78,1% concede mucha o bastante importancia a estos impactos, frente a un 17,8% que les concede poca o ninguna.

La importancia es mayor en la Comunidad de Madrid que en el resto de Espafa.

P21 Importancia impactos ambientales y sociales
60
50,1 49,6 50,4
50 46,8

40 = Mucha importancia

32,2 33,3

Bastante importancia
e Poca importancia

®mNinguna importancia
20
= No sabe / Prefiere no contestar

10

TOTAL Madrid Capital Resto Comunidad de Madrid Resto Espaia

P21. Independientemente del retorno econdémico, ¢qué importancia tienen para usted los posibles impactos ambientales y sociales de un proyecto de estas caracteristicas a la hora de valorar si
deberia llevarse a cabo? [RESPUESTA UNICA] 64
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Aspecto mas importante al valorar un evento

La importancia es mayor entre mujeres y personas de izquierda, y menor entre centro derecha y derechas.

Los impactos sociales y ambientales constituyen un criterio relevante para una amplia mayoria, incluso entre quienes valoran positivamente
el potencial retorno econémico.

P21 Importancia impactos ambientales y sociales

60

50,6 d 23,0 50,8
' 49,6 49,4 479 476 50,0 '
50
39,0
40
30
20
10
0
Hombre Mujer 18-34 afos 35-54 afios 55-70 afos Izquierdas (1-3)  Centro izquierda Centro derecha (6- Derechas (8-10)
(4-5) 7)
= Mucha importancia Bastante importancia Poca importancia m Ninguna importancia 1 No sabe / Prefiere no contestar

P21. Independientemente del retorno econdémico, ¢qué importancia tienen para usted los posibles impactos ambientales y sociales de un proyecto de estas caracteristicas a la hora de valorar si
deberia llevarse a cabo? [RESPUESTA UNICA] 65




BLOQUE 12
DISTRIBUCION DE LOS BENEFICIOS

Existe una demanda apreciable de mecanismos para gestionar y compensar las
posibles externalidades negativas del evento, especialmente en movilidad, medio

ambiente y retorno hacia la economia local.

Incremento de tasas y regulacion de viviendas turisticas tienen menor demanda.
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Medidas para gestionar los efectos econémicos, sociales y
ambientales

Las medidas con mayor apoyo son reforzar el transporte publico y la movilidad sostenible (51,2%), comprometer parte de la actividad
econdémica con comercio y empresas locales (47,7%) y establecer medidas ambientales compensatorias (45,3%). También destacan recargos
a servicios de alto impacto ambiental (36,2%) y regulacién de viviendas turisticas (35,0%).

P22 Gestion efectos econémicos, sociales y ambientales (respuesta multiple)

Reforzar el transporte publico y mejorar las infraestructuras de movilidad sostenible (abono unico, carriles bici,

movilidad eléctrica, etc.) 51,2

Establecer compromisos para que parte de la actividad econdmica generada beneficie al comercio y a las
empresas locales

Establecer medidas para compensar a las zonas mas afectadas por las molestias o impactos del evento

Aplicar medidas ambientales compensatorias, como la regeneracion de espacios verdes en los alrededores de la
zona del circuito

Establecer medidas especificas o recargos sobre servicios de alto impacto ambiental asociados a estos eventos,
por ejemplo: Aviacioén VIP / Jets Privados, transporte de lujo o consumos de gran huella ecolégica.

Reforzar la regulacion de las viviendas de uso turistico

Establecer o reforzar una tasa turistica destinada a financiar servicios publicos e infraestructuras de la ciudad
Otra medida

No considero necesario adoptar medidas especificas

No sabe / Prefiere no contestar

P22. ¢;Cudles de las siguientes medidas consideraria adecuadas para gestionar los efectos econémicos, sociales y ambientales derivados de los grandes eventos y de la actividad turistica que

generan? Puede seleccionar todas las respuestas que considere adecuadas. 67

P6024-PERCEPCION CIUDADANA SOBRE EL GRAN PREMIO DE FORMULA 1 DE MADRID. Agosto 2026.



5B

SOLBECK CONSULTING S.L.

Medidas para gestionar los efectos econémicos, sociales y
ambientales

Las diferencias territoriales son limitadas. El apoyo a una tasa turistica es mayor en el resto de la Comunidad de Madrid y menor en el resto
de Espafia. También se observa un mayor apoyo al refuerzo del transporte publico y la movilidad sostenible en Madrid capital y menor en el

racto de Ec
reste Ce ts

P22 Gestion efectos econdmicos, sociales y ambientales (respuesta multiple)

u Reforzar el transporte publico y mejorar las infraestructuras de movilidad
sostenible (abono Unico, carriles bici, movilidad eléctrica, etc.)

50

= Establecer compromisos para que parte de la actividad econdmica generada
beneficie al comercio y a las empresas locales

= Establecer medidas para compensar a las zonas mas afectadas por las
molestias o impactos del evento

40

= Aplicar medidas ambientales compensatorias, como la regeneracién de
espacios verdes en los alrededores de la zona del circuito

30

m Establecer medidas especificas o recargos sobre servicios de alto impacto
ambiental asociados a estos eventos, por ejemplo: Aviacion VIP / Jets
Privados, transporte de lujo o consumos de gran huella ecolégica.

20

m Reforzar la regulacion de las viviendas de uso turistico

= Establecer o reforzar una tasa turistica destinada a financiar servicios publicos
e infraestructuras de la ciudad

10

= Otra medida

Madrid Capital Resto Comunidad de Madrid Resto Espana

P22. ¢;Cudles de las siguientes medidas consideraria adecuadas para gestionar los efectos econémicos, sociales y ambientales derivados de los grandes eventos y de la actividad turistica que
generan? Puede seleccionar todas las respuestas que considere adecuadas. 68

P6024-PERCEPCION CIUDADANA SOBRE EL GRAN PREMIO DE FORMULA 1 DE MADRID. Agosto 2026.



60

40

30

20

10

5B

SOLBECK CONSULTING S.L.

Aspecto mas importante al valorar un evento

53,1

Las medidas de movilidad y compensacion ambiental reciben mayor apoyo entre mujeres, mayores e izquierda. La tasa turistica obtiene
mayor apoyo entre izquierda y menor entre derechas. La regulacion de viviendas turisticas también destaca entre izquierda y mayores.

297

Hombre

Mujer

P22 Gestion efectos economicos, sociales y ambientales (respuesta miiltiple)

o

7

18-34 afios

56,4

5§§,§ 41 54,9 54,6

4,5

2% 4

35-54 afios

1,4 i %7

44,0

W50
2,1 1,4

55-70 afos lzquierdas (1-

6,0

33

Centro

380
),9

Centro

3) izquierda (4- derecha (6-7)
5)

285

Derechas (8-
10)

= Reforzar el transporte publico y mejorar las infraestructuras de movilidad
sostenible (abono unico, carriles bici, movilidad eléctrica, etc.)

= Establecer compromisos para que parte de la actividad econémica
generada beneficie al comercio y a las empresas locales

= Establecer medidas para compensar a las zonas mas afectadas por las
molestias o impactos del evento

= Aplicar medidas ambientales compensatorias, como la regeneracion de
espacios verdes en los alrededores de la zona del circuito

= Establecer medidas especificas o recargos sobre servicios de alto
impacto ambiental asociados a estos eventos, por ejemplo: Aviacién VIP /
Jets Privados, transporte de lujo o consumos de gran huella ecolégica.

m Reforzar la regulacion de las viviendas de uso turistico

i Establecer o reforzar una tasa turistica destinada a financiar servicios

publicos e infraestructuras de la ciudad

 Otra medida

No considero necesario adoptar medidas especificas

No sabe / Prefiere no contestar

P22. ¢;Cudles de las siguientes medidas consideraria adecuadas para gestionar los efectos econémicos, sociales y ambientales derivados de los grandes eventos y de la actividad turistica que
generan? Puede seleccionar todas las respuestas que considere adecuadas.
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BLOQUE 13
VALORACION FINAL

La reflexidn a la que obligaba el cuestionario, con la exposicidén a diversos argumentos,

no altera sustancialmente el balance global, aunque parece contribuir a una discreta
polarizacion o definicion de posiciones.
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Valoracion final

Al finalizar el cuestionario un 49,8% se muestra bastante o muy a favor del Gran Premio de Madrid (48,7% al inicio del cuestionario) frente a
un 16,6% bastante o muy en contra (14,3% al inicio del cuestionario)

El 30,5% permanece neutral (32,6% al inicio del cuestionario)

El apoyo es mayor en Madrid capital y resto de Comunidad.

P23 Grado a favor o en contra con el Gran Premio con informacion encuesta

33,3

35,0

32,030’5 32’231,1
30,0 27'526,6 27,3
24,3
4 23,5
222 u Muy a favor
20,0 Bastante a favor
Ni a favor ni en contra
15,0
m Bastante en contra

10,0 ® Muy en contra

50 = No sabe / Prefiere no contestar

0,0

TOTAL Madrid Capital Resto Comunidad de Resto Espana
Madrid

P23. Después de haber considerado los distintos aspectos tratados en esta encuesta, é hasta qué punto esta a favor o en contra de que Madrid acoja un Gran Premio de Férmula 1? [RESPUESTA UNICA] (Escalade 5
valores) 71
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Valoracion final

El apoyo es mayor entre hombres y derechas, y menor entre mujeres, mayores de 55 aios, izquierda y centroizquierda.

P23 Grado a favor o en contra con el Gran Premio con informaciéon encuesta

40 37,7 37,8
35,9 370 34,4
34,0 333 . 126 g

30,0 29,29,7 30,3 30,2
30 it 28,3

® Muy a favor

Bastante a favor

20 Ni a favor ni en contra

m Bastante en contra
m Muy en contra

10 v
= No sabe / Prefiere no contestar

Hombre Mujer 18-34 afios  35-54 afios  55-70 afios  lzquierdas (1- Centro Centro Derechas (8-
3) izquierda (4-5) derecha (6-7) 10)

P23. Después de haber considerado los distintos aspectos tratados en esta encuesta, é hasta qué punto esta a favor o en contra de que Madrid acoja un Gran Premio de Férmula 1? [RESPUESTA UNICA] (Escalade 5
valores) 72
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RESUMEN DE LOS RESULTADOS

El Gran Premio parte de un conocimiento y una aceptacion relativamente elevados, aunque
con un nivel significativo de neutralidad.

Se perciben principalmente beneficios econdmicos, turisticos y de proyeccion internacional
para Madrid.

Al mismo tiempo, preocupan especialmente la movilidad, la congestion, el impacto ambiental
y el uso de recursos publicos.

La aceptacion esta condicionada por la percepcién de quién recibe los beneficios, que se
concentra mas en empresas y sectores econdmicos que en la ciudadania.

El Gran Premio encaja en una valoracion positiva de Madrid como ciudad, pero no sustituye
las prioridades asociadas a vivienda, servicios publicos, empleo y calidad de vida.

En conjunto, los datos apuntan a una aceptacion condicionada, donde el apoyo depende de
que los beneficios sean tangibles y de que los impactos econémicos, sociales y ambientales
se gestionen adecuadamente.




ANEXO: Frecuencia de visita de Madrid

SSSSSSSSSSSSSSSSSSSS
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Frecuencia visita Madrid
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Es una variable auxiliar y, ademas, la relacidon observada esta correlacionada con otras caracteristicas de perfil, especialmente el territorio y
el interés por el motor, variables que ya han sido comentadas en el informe.

Entre quienes no viven en Madrid capital, un 9,4% visita la ciudad varias veces al mes o0 mas y un 12,4% aproximadamente una vez al mes. Un
25,8% lo hace varias veces al afio. En el extremo contrario, un 32,9% la visita una vez al afio o con menor frecuencia y un 13,1%

practicamente nunca.

Como es logico, la diferencia es especialmente marcada por zonas geograficas: quienes residen en el resto de la Comunidad de Madrid
visitan Madrid con mucha mayor frecuencia que quienes viven en el resto de Espafia.
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26,6

Resto Comunidad de Madrid

Resto Espafia

u Varias veces al mes o con mayor frecuencia
Aproximadamente una vez al mes
Varias veces al afio

® Aproximadamente una vez al afio

® Con menor frecuencia

# Nunca o practicamente nunca

No sabe / Prefiere no contestar
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Frecuencia visita Madrid

Los jovenes y las personas de derechas presentan una frecuencia de visita superior, mientras que los mayores y la izquierda concentran mas
visitas poco frecuentes.

P24 Frecuencia visita la ciudad de Madrid

35 32,2
30
26,8 27,1 26,9
28 25,5 o 25,8 a0
25 23,0 224
19,9
20 17,37,2
15
10
5
0
Hombre Mujer 18-34 afnos 35-54 afios 55-70 afos Izquierdas (1-3)  Centro izquierda Centro derecha (6- Derechas (8-10)
(4-5) 7)
= Varias veces al mes o con mayor frecuencia = Aproximadamente una vez al mes Varias veces al afio = Aproximadamente una vez al afio
= Con menor frecuencia = Nunca o practicamente nunca “ No sabe / Prefiere no contestar
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Frecuencia visita Madrid

Los jovenes y las personas de derechas presentan una frecuencia de visita superior, mientras que los mayores y la izquierda concentran mas
visitas poco frecuentes.

P24 Frecuencia visita la ciudad de Madrid

35

32,2
= 26,8 27,1 26,9 258 m Varias veces al mes o con mayor
255 2 frecuencia

25 Aproximadamente una vez al mes
20 Varias veces al afio
15 ® Aproximadamente una vez al afio
10 # Con menor frecuencia

5 ® Nunca o practicamente nunca

0 “ No sabe / Prefiere no contestar

Hombre Mujer 18-34 afios  35-54 afios  55-70 afios lzquierdas (1- Centro Centro Derechas (8-
3) izquierda (4-5) derecha (6-7) 10)
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CUESTIONARIO

DAT1. ;Con qué género se identifica? [RESPUESTA UNICA]

1. Hombre.

2. Mujer.

3. Otraidentidad.

4. Prefiero noresponder.

DAT2. ; Qué edad tiene? [RESPUESTA NUMERICA]
____anos.
DAT3. ¢ Cual es el cédigo postal de su lugar de residencia habitual?
[RESPUESTA NUMERICA DE 5 DIGITOS]
VALIDACION DE CUOTAS

BLOQUE 1. CONOCIMIENTO DEL PROYECTO

P1. Proximamente se celebrara en Madrid un Gran Premio de Formula 1. Antes de realizar esta encuesta, ¢ hasta qué punto conocia o habia
oido hablar de la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 en Madrid? [RESPUESTA UNICA]

1. Lo conocia bastante bien.

2. Habia oido hablar de ély conocia algunos detalles.

3. Me sonaba, pero apenas sabia en qué consistia.

4. No habia oido hablar de él antes de esta encuesta.
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BLOQUE 2. INTERES Y SEGUIMIENTO DEPORTES MOTOR

P2. En general, ;hasta qué punto le interesan las competiciones de deportes de motor? [RESPUESTA UNICA]

1.

AN N

Mucho.

Bastante.

Poco.

Nada.

No sabe / Prefiere no contestar.

P3. ;Con qué frecuencia sigue en directo, ya sea por television, internet, redes sociales, prensa u otros medios, competiciones de deportes
de motor como Férmula 1 0 MotoGP? [RESPUESTA UNICA]

1.

A

Habitualmente. Y ademas he ido a ver competiciones presencialmente.
Habitualmente. Aunque nunca presencialmente.

De vez en cuando.

Raramente.

Nunca.

No sabe / Prefiere no contestar.

BLOQUE 3. BENEFICIOS Y RIESGOS PERCIBIDOS

P4. ; En cual de los siguientes ambitos cree que la celebracion del Gran Premio de Férmula 1 podria generar mas beneficios? ¢Y en segundo
lugar? ;Y en tercer lugar?

[RANKING 3 RESPUESTAS] [ALEATORIZAR RESPUESTAS 1-7]

NOo oAM=

Turismo.

Creacioén de empleo.

Actividad econdmicay atraccioén de inversiones.
Comercio y hosteleria.

Imageny proyeccion internacional de Madrid.

Mejora de infraestructuras.

Ingresos fiscales para las administraciones publicas.
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8. Otro ambito.

9. No creo que genere beneficios.
10. No sabe / Prefiere no contestar.

[RESPUESTAS 9Y 10 EXCLUSIVAS] [SI 9 6 10 EN PRIMER LUGAR PASAR A P5.]1[SI 10 EN SEGUNDO LUGAR PASAR A P5.]

P5. ;Cual cree que es el principal riesgo o inconveniente asociado a la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 en Madrid? ;Y en segundo
lugar? ;Y en tercer lugar?

Seleccione un maximo de tres respuestas.
[RANKING 3 RESPUESTAS] [ALEATORIZAR RESPUESTAS 1-8]

El coste para las administraciones publicas.

Elimpacto ambiental.

El aumento del ruido.

Los problemas de movilidad y trafico.

Elincremento del precio de la vivienda o procesos de gentrificacion.

La saturacioén turistica.

Que los principales beneficios econdmicos recaigan en grandes empresas e inversores.
Que se prioricen los grandes eventos frente a otras necesidades sociales.
9. Otroriesgo oinconveniente.

10. No creo que genere riesgos o0 inconvenientes.

11. No sabe / Prefiere no contestar.

i S L i o

[RESPUESTAS 10 Y 11 EXCLUSIVAS] [SI 10 6 11 EN PRIMER LUGAR PASAR A P6.]1[SI 11 EN SEGUNDO LUGAR PASAR A P6.]

BLOQUE 4. VALORACION GENERAL DEL GRAN PREMIO

P6. Teniendo en cuenta su valoracion sobre los riesgos y beneficios que usted percibe, s hasta qué punto esta a favor o en contra de que
Madrid acoja el Gran Premio de Espafia de Formula 1 a partir de este afio 2026 y durante los proximos 10 afios? [RESPUESTA UNICA]

1. Muy a favor.

2. Bastante a favor.

3. Niafavor nien contra.
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4. Bastante en contra.

5. Muyen contra.
6. No sabe / Prefiere no contestar.

P7.En términos generales, ¢.cree que la celebracién del Gran Premio de Férmula 1 tendra un impacto positivo o negativo para Madrid?
[RESPUESTA UNICA]
1. Muy positivo.
Bastante positivo.
Ni positivo ni negativo.
Bastante negativo.
Muy negativo.
No sabe / Prefiere no contestar.

ZER LI

BLOQUE 5. PRIORIDADES DE INVERSION PUBLICA

P8. Pensando en los préoximos afos, ¢ cuales deberian ser las prioridades de inversion publica en tu ciudad? [ALEATORIZAR]

Escala:

5- Mucho.

4- Bastante.

3- Algo.

2- Poco.

1- Nada.

No sabe / Prefiere no contestar.

Vivienda dignay accesible.

Sanidad.

Educacion.

Transporte publico y movilidad sostenible.

Adaptacion al cambio climatico y proteccion del medio ambiente.

Ok owbd-=



o Y ®NO®

SB
Seguridad.
Culturay ocio.
Desarrollo econdmicoy empleo.
Mejora de los barrios y de los servicios publicos.

0. Captaciény organizacion de grandes eventos internacionales.

P9. Imagine que una administracién dispone de una partida extraordinaria de 200 millones de euros para proyectos de desarrollo urbano.

(A cual de las siguientes actuaciones destinaria prioritariamente estos recursos? ¢ Y en segundo lugar? ;Y en tercer lugar?

[RANKING 3 RESPUESTAS] [ALEATORIZAR RESPUESTAS 1-6]

1.

NoO RN

8.

Un plan contra los efectos del calory el cambio climatico, incluyendo zonas verdes, refugios climaticos y medidas de mejora de la
calidad del aire.

Rehabilitacion energética y energias renovables en viviendas para reducir costes y mejorar la proteccion frente al calor y el frio.
Apoyo a la organizacién de grandes eventos deportivos y culturales internacionales.

Garantizar transporte publico limpio y accesible.

Refuerzo de los medios de prevenciény extincién de incendios.

Mejora de infraestructuras vinculadas al turismo y la movilidad de visitantes.

Otra actuacion.

No sabe / Prefiere no contestar.

[RESPUESTA 8 EXCLUSIVA] [SI 8 EN PRIMER LUGAR PASAR A P10.][SI 8 EN SEGUNDO LUGAR PASARAP10.]

BLOQUE 6. USO DE RECURSOS PUBLICOS

P10. En términos generales, ¢hasta qué punto considera aceptable que se destinen recursos publicos a la celebracion del Gran Premio de
Formula 1 en Madrid?

[RESPUESTA UNICA]

1.
2.
3.

Totalmente aceptable.
Bastante aceptable.
Poco aceptable.
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4. Nada aceptable.
5. No sabe/ Prefiere no contestar.

P11. Si se garantizara que el Gran Premio genera para las administraciones publicas unos ingresos superiores a los recursos publicos
destinados al proyecto, ¢su opinidon sobre su celebracion seria...?

[RESPUESTA UNICA]

Mucho mas favorable.

Algo mas favorable.

No cambiaria.

Algo menos favorable.

Mucho menos favorable.

No sabe / Prefiere no contestar.

o0k owbd-

BLOQUE 7. PERCEPCION DE LOS BENEFICIARIOS

P12. ;En qué medida cree que la celebracion del Gran Premio beneficiara a cada uno de los siguientes colectivos?
[MATRIZ. UNA RESPUESTA POR FILA] [ALEATORIZAR ITEMS]
items:

La ciudadania madrilefna.

Los comercios y pequenas empresas locales.

El sector turistico y hostelero.

Las empresas organizadoras y patrocinadoras del evento.
Las grandes empresas e inversores.

La economia de la Comunidad de Madrid.

Los barrios proximos al circuito.
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Escala:

5- Mucho.

4- Bastante.

3- Algo.

2- Poco.

1- Nada.

No sabe / Prefiere no contestar.

P13. ¢ Quiénes cree que seran los principales beneficiarios de la celebracion del Gran Premio de Férmula 1?
Seleccione un maximo de dos respuestas.
[RESPUESTA MULTIPLE. MAXIMO 2] [ALEATORIZAR RESPUESTAS 1-6]

La ciudadania madrilefna.

Los comercios y pequenas empresas locales.

El sector turistico y hostelero.

Las empresas organizadoras, patrocinadoras y grandes inversores.
Las administraciones publicas.

El conjunto de Espafia.

Otros.

Ninguno de ellos.

No sabe / Prefiere no contestar.

©NO O AEODb=

©

[RESPUESTAS 8 Y 9 EXCLUSIVAS]

BLOQUE 8.IMPACTO LOCAL Y UBICACION

[PROGRAMACION: MOSTRAR P14 Y P15 UNICAMENTE A RESIDENTES EN LA COMUNIDAD DE MADRID]
P14. Pensando especificamente en la zona donde se celebrara el Gran Premio, s cuales son los aspectos que mas le preocupan?

[RESPUESTA MULTIPLE. MAXIMO 3] [ALEATORIZAR RESPUESTAS]
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El aumento del trafico y la congestion.

El ruido.

La contaminaciony el impacto ambiental.

Las alteraciones en la movilidad y el transporte publico.
El coste econdmico para las administraciones publicas.
Elimpacto sobre la vivienda y el entorno urbano.

El aumento de la presion turistica en la zona.

P15. Para la celebracion del Gran Premio de Formula 1 en la Comunidad de Madrid, ¢ qué tipo de ubicacidon consideraria mas adecuada?

[RESPUESTA UNICA] [ALEATORIZAR RESPUESTAS 1-3]

El nuevo circuito semiurbano construido en la zona de IFEMA/Valdebebas.

Un circuito permanente ya existente, como el Circuito del Jarama, realizando las adaptaciones necesarias.
Otra ubicacién fuera del casco urbano.

No considero adecuada ninguna ubicacién porque creo que el Gran Premio no deberia celebrarse en Madrid.
Otra ubicacion.

No sabe / Prefiere no contestar.

o0k obd=

BLOQUE 9. MODELO DE CIUDAD

P16. Pensando en las prioridades de la capital para los proximos afos, ¢cual de las siguientes posiciones se aproxima mas a la suya?

[RESPUESTA UNICA] [ROTAR RESPUESTAS 1Y 2]

Madrid deberia dar prioridad a atraer grandes eventos internacionales deportivos y culturales.
Madrid deberia dar prioridad a mejorar los servicios publicos y la calidad de vida cotidiana.
Ambas prioridades deberian tener una importancia similar.

Ninguna de las anteriores.

Ok owbd-=

No sabe / Prefiere no contestar.
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P17. Pensando en el futuro, ¢ por cuales de los siguientes aspectos le gustaria principalmente que Madrid fuera reconocida
internacionalmente?

[MATRIZ. UNA RESPUESTA POR FILA] [ALEATORIZAR iTEMS]
items:

Por ser una capital de grandes eventos culturales y de ocio.
Por ser sede de grandes competiciones y acontecimientos deportivos internacionales.
Por ser un referente europeo en sostenibilidad urbanay calidad ambiental.
Por su calidad de vida, sus servicios publicos y su cohesioén social.
Por su papelinternacional en ambitos como la diplomacia, la pazy los derechos humanos.
Por ser un referente en innovacion, atraccion de inversiones y creacion de empleo.
Escala:

5- Mucho.

4- Bastante.

3- Algo.

2- Poco.

1- Nada.

No sabe / Prefiere no contestar.

P18. Los promotores del Gran Premio de F1 definen la propuesta de Madrid como un “circuito espectaculo” siguiendo el modelo de
ciudades como Las Vegas, Miami o Abu Dabi ;Cual de las siguientes visiones se aproxima mas al modelo de ciudad que a usted le gustaria
para la capital?

[RESPUESTA UNICA] [ROTAR RESPUESTAS 1Y 2]

1. Unaciudad volcada en grandes eventos internacionales, el ocioy el turismo, al estilo de Las Vegas o Miami.

2. Una ciudad centrada en la sostenibilidad ambiental, la vivienda y la calidad de vida de sus residentes, al estilo de Copenhague o
Viena.

3. Ninguna de las anteriores / Otro Modelo

4. No sabe/ Prefiere no contestar.
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BLOQUE 10. MADRID Y EL EQUILIBRIO TERRITORIAL

P19. Algunas personas consideran que concentrar grandes eventos internacionales en Madrid beneficia al conjunto de Espafia, mientras
que otras creen que puede aumentar los desequilibrios territoriales.

¢ Cual de las siguientes opiniones se acerca mas a la suya?
[RESPUESTA UNICA] [ROTAR RESPUESTAS 1-3]

Beneficia al conjunto de Espania.
Beneficia principalmente a Madrid.
Perjudica el equilibrio territorial.
Depende del tipo de evento.

aObkrobd=

No sabe / Prefiere no contestar.

BLOQUE 11. RETORNO ECONOMICO E IMPACTO SOCIAL Y AMBIENTAL

P20. A la hora de valorar si un proyecto como el Gran Premio de Férmula 1 deberia llevarse a cabo, s cual de los siguientes aspectos
considera mas importante? [RESPUESTA UNICA] [ROTAR RESPUESTAS 1Y 2]

1. Elretorno econdmico que pueda generar.

2. Sus posibles impactos sociales y ambientales.
Ambos aspectos son igual de importantes.

bW

Ninguno de los dos.
No sabe / Prefiere no contestar.

o

P21. Independientemente del retorno econdmico, ¢qué importancia tienen para usted los posibles impactos ambientales y sociales de un
proyecto de estas caracteristicas a la hora de valorar si deberia llevarse a cabo? [RESPUESTA UNICA]
1. Muchaimportancia.
Bastante importancia.
Poca importancia.

Db

Ninguna importancia.

o

No sabe / Prefiere no contestar.
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BLOQUE 12. DISTRIBUCION DE LOS BENEFICIOS

P22. ;Cuales de las siguientes medidas consideraria adecuadas para gestionar los efectos econémicos, sociales y ambientales derivados
de los grandes eventos y de la actividad turistica que generan?

Puede seleccionar todas las que considere adecuadas.

[RESPUESTA MULTIPLE] [ALEATORIZAR RESPUESTAS 1-7]

1. Establecer o reforzar una tasa turistica destinada a financiar servicios publicos e infraestructuras de la ciudad.
2. Reforzar la regulacion de las viviendas de uso turistico.

3. Establecer medidas especificas o recargos sobre servicios de alto impacto ambiental asociados a estos eventos, por ejemplo:
Aviacion VIP / Jets Privados, transporte de lujo o consumos de gran huella ecologica.

4. Reforzar eltransporte publicoy mejorar las infraestructuras de movilidad sostenible (abono unico, carriles bici, movilidad eléctrica,
etc.)

Aplicar medidas ambientales compensatorias, como la regeneracion de espacios verdes en los alrededores de la zona del circuito.
Establecer compromisos para que parte de la actividad econdmica generada beneficie al comercio y a las empresas locales.
Establecer medidas para compensar a las zonas mas afectadas por las molestias o impactos del evento.

Otra medida.

No considero necesario adoptar medidas especificas.

10. No sabe / Prefiere no contestar.

© 0N O

[RESPUESTAS 9Y 10 EXCLUSIVAS]

BLOQUE 13. VALORACION FINAL

P23. Después de haber considerado los distintos aspectos tratados en esta encuesta, ;hasta qué punto esta a favor o en contra de que
Madrid acoja un Gran Premio de Férmula 1? [RESPUESTA UNICA]

1. Muy a favor.

2. Bastante afavor.

3. Niafavor nien contra.
4. Bastante en contra.

5. Muyen contra.
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6. No sabe/ Prefiere no contestar.

BLOQUE 14. RELACION CON MADRID

[PROGRAMACION: P25 SOLO PARA RESIDENTES FUERA DE LA CIUDAD DE MADRID.]

P24. ;Con qué frecuencia suele visitar la ciudad de Madrid, ya sea por motivos personales, familiares, laborales, de estudios, compras,
ocio u otros motivos? [RESPUESTA UNICA]
1. Varias veces al mes o con mayor frecuencia.
2. Aproximadamente unavez al mes.
Varias veces al afio.
Aproximadamente una vez al afo.
Con menor frecuencia.
Nunca o practicamente nunca.
No sabe / Prefiere no contestar.

No s

BLOQUE 15. DATOS DE CLASIFICACION

Para finalizar, le formularemos unas preguntas que se utilizaran exclusivamente para analizar los resultados de forma agrupada.

DAT4 ¢;Cuél es el nivel mas alto de estudios que ha completado? [RESPUESTA UNICA]

1. Sinestudios o estudios primarios incompletos.

2. Educacion primaria.

3. Primera etapa de educaciéon secundaria o equivalente.

4. Bachillerato o equivalente.

5. Formacién Profesional de grado medio o equivalente.

6. Formacién Profesional de grado superior o equivalente.

7. Estudios universitarios de grado, diplomatura o licenciatura.
8. Estudios universitarios de posgrado, master o doctorado.

9. Otros estudios.

10. Prefiero no responder.



DATS5 ;Cuél es actualmente su situacién laboral principal? [RESPUESTA UNICA]

Trabaja por cuenta ajena.

Trabaja por cuenta propia / autdnomo/a.
Empresario/a con empleados.

En desempleo.

Estudiante.

Jubilado/a o pensionista.

Otra situacion.
Prefiero no responder.

© o NOOAE M=

Se dedica principalmente al trabajo doméstico no remunerado o al cuidado del hogar/familia.
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DAT6 Cuando se habla de politica se utilizan normalmente las expresiones izquierda y derecha. Situandonos en una escala que va del 1 al

10, en la que 1 significa “lo mas a laizquierda” y 10 “lo més a la derecha”, ;en qué casilla se colocaria Ud.?

Lomasala
izquierda

10

Lomasa
la derecha

FIN DEL CUESTIONARIO

Muchas gracias por su colaboracion.
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Recode_Madrid
Resto
Comunidad de
TOTAL Madrid Capital Madrid Resto Espaiia Hombre Mujer 18-34 anos 35-54 anos 55-70 anos

* categorias: diferencia significativa p < 0,05 mediante x? de Pearson, comparando cada segmento con el resto de la base. 1*/|* medias: diferencia significativa p < 0,05 mediante t de Welch sobre la escala 0-100, usando tamafios
efectivos de Kish para incorporar el efecto de la ponderacion; la flecha indica si la media del segmento esta por encima o por debajo del TOTAL.

P1 Conocimiento previo Gran Premio de Férmula 1 de Madrid

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Lo conocia bastante bien 21,62 31,85* 24,49 20,49* 26,69* 16,55* 26,92* 25,01 12,14*
2 = Habia oido hablar de él y conocia algunos detalles 43,09 44,82 50,46* 42,31* 45,10 41,08 41,11 42,32 45,95
3 = Me sonaba, pero apenas sabia en qué consistia 20,85 15,72* 18,57 21,49* 17,79* 23,91* 18,72 20,39 23,42
4 = No habia oido hablar de él antes de esta encuesta 14,44 7,61* 6,48* 15,71* 10,42* 18,46* 13,25 12,28* 18,49*
Media 56,93 66,48 1* 63,79 t* 55,52 |* 62,23 1* 51,62 |* 60,19 1* 59,66 1* 50,20 |*
Desviacion tipica 31,58 29,17 27,19 31,91 30,33 31,92 32,17 31,31 30,36

P2 Interés competiciones deporte motor

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Mucho 19,19 25,08* 23,50* 18,32* 26,19* 12,21* 18,15 22,71* 15,28*
2 = Bastante 37,34 35,20 36,86 37,57 40,03* 34,66 43,86 36,60 32,48
3 = Poco 27,38 21,27* 26,92 27,94* 21,74* 33,01* 28,92 25,14 29,07
4 = Nada 15,16 16,58 12,53 15,26 10,95* 19,36* 8,48* 14,32 22,35
5=NS/NC 0,93 1,87 0,19 0,91 1,10 0,76 0,59 1,23 0,81
Media 53,05 55,40 56,88 1* 52,52 |* 59,81 1* 46,29 |* 56,78 1* 55,30 1* 46,57 |*
Desviacion tipica 31,91 34,44 31,65 31,68 31,60 30,77 28,25 32,67 32,98

P3 Frecuencia seguimiento deportes motor

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Habitualmente. Y ademas he ido a ver competiciones

presencialmente 13,04 17,23* 11,71 12,80 16,58* 9,50* 14,72 15,24* 8,47
2 = Habitualmente. Aunque nunca presencialmente 33,34 32,28 36,32 33,17 38,98* 27,69* 35,59 33,74 30,73
3 = De vez en cuando 23,05 21,68 25,79 22,93 20,44 25,66* 27,20* 21,27 21,76
4 = Raramente 15,61 11,86* 15,17 15,97 13,10* 18,12* 12,34* 15,09 19,28*
5 = Nunca 14,15 15,19 10,82 14,35 9,98* 18,32* 9,34* 13,66 19,20*

6 = No sabe / Prefiere no contestar 0,81 1,75* 0,19 0,78 0,92 0,70 0,81 0,99 0,56



Recode_Madrid

Resto
Comunidad de
TOTAL Madrid Capital Madrid Resto Espaiia Hombre Mujer 18-34 anos 35-54 anos 55-70 anos
P4_1 Mayores beneficios (primer lugar)
Base: total entrevistas
Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Turismo 21,90 21,03 17,83 22,33 19,34* 24,46* 22,72 23,43 19,05*
2 = Creacién de empleo 8,19 10,27 9,46 7,90 7,99 8,38 9,30 9,07 5,96*
3 = Actividad economica y atraccién de inversiones 12,34 13,73 19,00* 11,65* 13,82* 10,86* 16,38* 11,41 9,98*
4 = Comercio y hosteleria 20,27 12,48* 16,82 21,24* 19,55 20,99 16,95* 19,09 24,90*
5 = Imagen y proyeccion internacional de Madrid 16,84 23,43 20,94 15,92* 18,86* 14,82* 14,72 17,55 17,78
6 = Mejora de infraestructuras 3,96 2,39 3,05 4,17 4,27 3,64 4,57 4,32 2,90
7 = Ingresos fiscales para las administraciones publicas 4,81 2,95 3,61 5,08* 4,94 4,69 5,74 4,92 3,82
8 = Otro ambito 1,07 0,88 1,22 1,07 0,69 1,45 2,37 0,55 0,60
9 = No creo que genere beneficios 6,14 7,54 5,29 6,09 6,85 5,43 3,39* 5,88 8,98*
10 = No sabe / Prefiere no contestar 4,48 5,30 2,79 4,56 3,69 5,28 3,84 3,78 6,04*
P4_1 P4_2 P4_3 Mayores beneficios (Total citaciones)
Base: total entrevistas
Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Turismo 52,87 49,91 54,39 52,99 50,08* 55,66 54,51 55,42* 47,86
2 = Creacion de empleo 28,12 29,65 32,63* 27,60 26,89 29,35 26,43 31,73* 24,67
3 = Actividad econdmica y atraccién de inversiones 35,98 40,19 41,96* 35,11* 37,92 34,05 44,07 34,95 30,11*
4 = Comercio y hosteleria 52,39 42,74 43,41* 53,99* 51,68 53,10 45,49* 52,73 58,15*
5 = Imagen y proyeccion internacional de Madrid 42,09 48,23* 48,35* 41,03* 44,67 39,51* 40,40 40,71 45,53*
6 = Mejora de infraestructuras 15,73 12,58 16,70 15,92 15,74 15,73 16,29 16,96 13,54*
7 = Ingresos fiscales para las administraciones publicas 17,23 16,20 16,34 17,39 17,75 16,71 18,71 16,59 16,77
8 = Otro ambito 2,76 1,86 3,24 2,80 1,95* 3,57 5,31* 1,65* 1,99
9 = No creo que genere beneficios 7,86 9,06 6,74 7,85 8,66 7,05 6,10* 7,30 10,22*
10 = No sabe / Prefiere no contestar 5,52 5,70 3,68 5,66 4,44* 6,59* 4,96 4,96 6,78
P5_1 Principales riesgos (primer lugar)
Base: total entrevistas
Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = El coste para las administraciones publicas 8,94 10,45 8,76 8,83 10,53* 7,36* 8,83 11,16* 5,99*
2 = El impacto ambiental. 11,43 9,84 13,09 11,43 9,72* 13,14* 11,84 12,40 9,73
3 = El aumento del ruido. 7,40 5,46 7,10 7,59 7,56 7,24 10,16* 7,07 5,36*
4 = Los problemas de movilidad y trafico. 17,20 16,65 17,44 17,22 17,66 16,73 15,26 16,40 20,05
5 = El incremento del precio de la vivienda o procesos de
gentrificacion. 5,88 5,92 6,41 5,83 5,71 6,06 7,63* 5,81 4,40*
6 = La saturacion turistica. 11,27 9,79 10,30 11,48 10,40 12,13 13,14 10,42 10,75
7 = Que los principales beneficios recaigan en grandes empresas e
inversores. 10,17 11,07 9,08 10,18 11,69* 8,65* 9,87 11,26 8,92
8 = Que se prioricen los grandes eventos frente a otras necesidades
sociales. 13,77 15,38 12,99 13,70 13,57 13,97 13,52 11,95* 16,51
9 = Otro riesgo o inconveniente. 0,57 0,75 0,43 0,57 0,41 0,73 1,08* 0,46 0,27
10 = No creo que genere riesgos o inconvenientes. 8,47 9,80 11,29 8,11 9,25 7,69 4,57 8,14 12,45

11 = No sabe / Prefiere no contestar. 4,90 4,88 3,13 5,05 3,49* 6,31* 4,11 4,92 5,57



Recode_Madrid

Resto
Comunidad de
TOTAL Madrid Capital Madrid Resto Espaiia Hombre Mujer 18-34 anos 35-54 anos 55-70 anos
P5_1 P5_2 P5_3 Principales riesgos (Total citaciones)
Base: total entrevistas
Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = El coste para las administraciones publicas 22,58 22,02 16,77* 23,13* 25,88* 19,29* 23,34 24,26 19,58*
2 = El impacto ambiental. 32,21 29,74 34,74 32,20 30,93 33,49 33,76 32,39 30,56
3 = El aumento del ruido. 28,42 25,34 24,83 28,99* 27,02 29,82 32,11* 27,13 26,86
4 = Los problemas de movilidad y trafico. 41,64 40,26 42,98 41,64 42,09 41,18 42,66 41,47 40,95
5 = El incremento del precio de la vivienda o procesos de
gentrificacion. 16,85 19,94 19,14 16,39 17,18 16,52 23,20 15,81 12,56*
6 = La saturacién turistica. 33,77 31,29 31,67 34,17 32,00 35,54 34,28 35,74 30,60*
7 = Que los principales beneficios recaigan en grandes empresas e
inversores. 27,45 28,89 30,35 27,08 28,44 26,46 26,54 27,84 27,75
8 = Que se prioricen los grandes eventos frente a otras necesidades
sociales. 33,56 34,68 34,72 33,37 35,27 31,86 32,14 32,53 36,28
9 = Otro riesgo o inconveniente. 2,83 2,27 2,34 2,92 2,43 3,23 4,40* 2,31 2,12
10 = No creo que genere riesgos o inconvenientes. 10,63 12,04 13,57 10,25 11,14 10,11 6,36* 9,60 15,89*
11 = No sabe / Prefiere no contestar. 5,85 5,53 4,33 6,01 4,23* 7,46* 5,28 572 6,54

P6 Grado a favor o en contra con el Gran Premio

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Muy a favor 17,67 21,30 20,28 17,13* 21,74 13,61* 15,99 19,79* 16,26
2 = Bastante a favor 31,00 30,23 34,83 30,74 32,11 29,89 34,10 30,67 28,66
3 = Ni a favor ni en contra 32,59 26,92 29,20 33,37 27,24 37,94* 34,10 31,33 32,97
4 = Bastante en contra 6,82 8,42 7,66 6,61 6,51 7,13 8,44 6,43 5,90
5 = Muy en contra 7,48 9,65 5,70 7,45 8,78* 6,19* 3,59* 8,14 10,10*
6 = No sabe / Prefiere no contestar 4,43 3,49 2,34 4,69* 3,63 5,24 3,78 3,64 6,11*
Media 58,92 59,54 62,91 1* 58,52 61,06 1* 56,78 |* 60,72 60,06 55,71 |*
Desviacion tipica 29,94 31,80 28,40 29,88 31,18 28,48 27,11 30,33 31,55

P7 Impacto de Gran Premio para Madrid

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Muy positivo 20,86 26,57 24,12 20,08 24,36 17,35* 17,98* 22,66 20,97
2 = Bastante positivo 41,25 35,16* 42,03 41,71 41,30 41,21 42,69 41,62 39,44
3 = Ni positivo ni negativo 20,52 19,44 18,97 20,75 17,15* 23,89 23,26 18,24* 21,20
4 = Bastante negativo 7,99 7,21 9,03 7,97 8,62 7,36 10,13* 8,80 4,93*
5 = Muy negativo 5,23 7,57 3,20 5,20 5,77 4,68 2,98* 4,78 7,87*
6 = No sabe / Prefiere no contestar 4,16 4,05 2,65 4,30 2,80* 5,52* 2,97 3,90 5,59*
Media 64,05 64,47 67,39 t* 63,73 66,06 1* 62,04 |* 64,16 65,20 62,38

Desviacion tipica 29,43 31,79 27,68 29,35 29,62 29,11 26,98 29,45 31,38



Recode_Madrid
Resto
Comunidad de
TOTAL Madrid Capital Madrid Resto Espaiia Hombre Mujer 18-34 anos 35-54 anos 55-70 anos

P8 Prioridades inversion en tu ciudad

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
P8_1 Vivienda digna y accesible

1 = Mucho 51,03 60,21* 59,00* 49,56* 49,59 52,48 44,92 52,60 54,39*
2 = Bastante 26,36 21,78* 21,24* 27,19* 28,39* 24,33* 23,17 26,83 28,59
3 = Algo 12,85 11,21 10,06 13,23 12,11 13,60 16,43* 12,64 9,92*
4 = Poco 5,83 3,30 4,53 6,16* 5,59 6,07 9,33* 4,74 417*
5 = Nada 2,44 2,28 3,22 2,39 2,67 2,21 4,54 1,57 1,74
6 = No sabe / Prefiere no contestar 1,49 1,22 1,96 1,47 1,65 1,33 1,61 1,62 1,19
Media 78,68 82,98 1* 81,09 78,11 |* 78,33 79,04 72,85 |* 80,22 81,84 t*
Desviacion tipica 27,43 25,73 28,26 27,45 27,52 27,33 30,95 26,05 24,99
P8_2 Sanidad.

1 = Mucho 52,56 58,61* 57,29 51,63* 51,28 53,84 45,53* 54,37 56,41*
2 = Bastante 26,59 24,19 22,39 27,16* 28,77 24,42* 25,82 26,57 27,32
3 = Algo 12,13 10,94 11,24 12,31 11,22 13,04 16,48* 10,83 9,99*
4 = Poco 5,38 3,12 5,54 5,56 4,99 5,77 7,88* 5,23 3,33*
5 = Nada 2,04 2,27 2,27 2,00 2,49 1,59 2,93 1,68 1,74
6 = No sabe / Prefiere no contestar 1,30 0,87 1,27 1,34 1,25 1,35 1,36 1,33 1,21
Media 79,91 83,01 1* 81,09 79,54 |* 79,71 80,11 7511 |* 81,02 82,73 1*
Desviacion tipica 26,51 25,00 26,99 26,57 26,53 26,48 28,74 25,90 24,59
P8_3 Educacion.

1 = Mucho 42,07 45,48 50,57* 41,04 40,02* 44.11* 38,09 42,59 44,94
2 = Bastante 33,18 33,86 28,91 33,49 35,54* 30,83* 31,04 35,08 32,49
3 = Algo 15,08 13,85 12,91 15,38 15,08 15,08 17,59* 13,88 14,49
4 = Poco 5,74 3,39* 3,20* 6,15* 5,25 6,22 8,01* 5,53 3,97
5 = Nada 2,22 1,99 2,42 2,22 2,52 1,92 3,99* 1,02* 2,28
6 = No sabe / Prefiere no contestar 1,71 1,43 1,99 1,71 1,58 1,85 1,29 1,91 1,83
Media 75,93 78,65 1* 79,51 t* 75,39 |* 75,53 76,32 72,17 |* 77,22 77,55
Desviacion tipica 26,85 25,19 26,54 26,98 26,57 27,12 28,93 25,51 26,37
P8_4 Transporte publico y movilidad sostenible.

1 = Mucho 33,89 38,60* 38,94* 33,05* 30,93* 36,85* 29,94* 34,61 36,48
2 = Bastante 36,57 34,72 35,73 36,80 39,59* 33,54* 34,09 38,20 36,56
3 = Algo 19,88 19,70 18,17 20,04 20,55 19,21 21,75 18,46 20,15
4 = Poco 6,46 4,74 3,63* 6,85* 5,40* 7,52 10,85* 5,67 3,59*
5 = Nada 1,82 1,01 2,08 1,87 2,28 1,37 2,37 1,46 1,82
6 = No sabe / Prefiere no contestar 1,37 1,22 1,45 1,38 1,24 1,51 1,00 1,60 1,40
Media 72,87 75,68 1* 75,73 1* 72,39 |* 72,25 73,50 69,09 |* 73,91 74,87 1*

Desviacion tipica 25,94 24,66 25,41 26,06 25,44 26,41 27,37 25,38 25,00
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Resto
Comunidad de
TOTAL Madrid Capital Madrid Resto Espaiia Hombre Mujer 18-34 anos 35-54 anos 55-70 anos
P8_5 Adaptacion al cambio climatico y proteccion del medio
ambiente.
1 = Mucho 31,81 34,65 27,10* 31,97 29,07 34,55* 2517 32,23 37,23*
2 = Bastante 31,79 27,69 32,18 32,11 31,65 31,93 31,68 33,40 29,67
3 = Algo 19,49 22,87 19,54 19,19 18,85 20,12 22,47 19,08 17,35
4 = Poco 9,80 7,54 10,07 9,97 11,35* 8,24 12,36* 9,29 8,18
5 = Nada 5,79 5,70 8,73* 5,54 7,86* 3,71* 7,52* 4,33* 6,23
6 = No sabe / Prefiere no contestar 1,33 1,54 2,39 1,22 1,21 1,45 0,80 1,68 1,33
Media 67,84 68,74 63,52 |* 68,14 65,07 |* 70,61 1* 63,25 |* 69,14 70,20 1*
Desviacion tipica 30,24 30,27 32,20 30,04 31,55 28,61 30,61 29,27 30,79
P8_6 Seguridad.
1 = Mucho 39,24 40,87 41,11 38,94 37,67 40,82 35,01* 42,38 38,74
2 = Bastante 30,89 33,75 33,03 30,46 31,33 30,46 30,46 30,46 31,88
3 = Algo 19,68 18,30 19,43 19,82 20,89 18,48 19,99 18,49 21,06
4 = Poco 6,40 3,80* 4,84 6,76* 6,38 6,42 9,55* 4,99* 5,52
5 = Nada 2,40 1,67 0,70* 2,61* 2,37 2,43 4,03* 1,99 1,51
6 = No sabe / Prefiere no contestar 1,38 1,62 0,90 1,40 1,36 1,40 0,97 1,70 1,30
Media 73,85 76,27 76,80 t* 73,39 |* 73,20 74,50 70,23 |* 75,72 1* 74,56
Desviacion tipica 27,20 25,46 24,20 27,56 27,06 27,32 29,00 26,68 25,87
P8_7 Cultura y ocio.
1 = Mucho 20,86 19,84 21,92 20,86 18,11* 23,61* 18,65 23,68* 18,96
2 = Bastante 40,02 43,33 40,35 39,71 41,03 39,02 35,49* 41,56 41,99
3 = Algo 26,64 25,79 29,26 26,49 28,27 25,01 28,97 23,76* 28,50
4 = Poco 8,55 6,59 5,02* 9,03* 8,71 8,39 11,90* 7,48 7,00
5 = Nada 2,35 3,03 1,79 2,34 2,52 2,17 3,18 2,18 1,83
6 = No sabe / Prefiere no contestar 1,58 1,43 1,66 1,58 1,36 1,80 1,80 1,32 1,72
Media 66,34 66,88 68,07 66,14 65,20 67,48 62,74 |* 68,61 1* 66,45
Desviacion tipica 25,62 25,19 24,32 25,76 25,09 26,08 26,92 25,30 24,46
P8_8 Desarrollo econémico y empleo.
1 = Mucho 44,75 44,53 45,17 44,74 44,49 45,02 39,51* 46,79 46,68
2 = Bastante 35,47 37,99 37,42 35,09 37,59* 33,35* 31,98* 37,00 36,51
3 = Algo 13,21 11,36 11,68 13,51 11,31* 15,12* 17,41* 10,93* 12,57
4 = Poco 3,85 4,57 3,70 3,80 3,87 3,83 7,41* 3,08 1,71*
5 = Nada 1,65 0,69 0,89 1,79 1,72 1,58 2,76* 1,11 1,39
6 = No sabe / Prefiere no contestar 1,06 0,87 1,14 1,08 1,02 1,11 0,94 1,09 1,14
Media 78,92 79,84 80,00 78,75 79,30 78,54 74,05 |* 80,78 1* 80,78 t*
Desviacion tipica 24,41 22,97 23,17 24,63 24,11 24,70 27,35 22,98 22,84
P8_9 Mejora de los barrios y de los servicios publicos.
1 = Mucho 41,84 46,13 46,12 41,11* 40,89 42,79 35,48* 42,83 46,23*
2 = Bastante 35,16 33,86 30,43 35,68 36,50 33,82 33,65 37,90* 32,74
3 = Algo 14,81 13,66 16,08 14,80 15,25 14,36 19,39* 11,42* 15,34
4 = Poco 5,23 4,61 5,15 5,29 4,36 6,11 7,61* 5,58 2,59*
5 = Nada 1,58 0,87 1,10 1,68 1,89 1,27 2,33 1,14 1,51
6 = No sabe / Prefiere no contestar 1,38 0,87 1,13 1,45 1,11 1,65 1,55 1,13 1,58
Media 76,92 79,51 1* 78,26 76,59 |* 76,98 76,86 72,31 |* 78,36 79,11 1*

Desviacion tipica 25,45 23,80 25,15 25,59 24,99 25,90 27,27 24,39 24,63



P8_10 Captacion y organizacién de grandes eventos
internacionales.

1 = Mucho

2 = Bastante

3 = Algo

4 = Poco

5 = Nada

6 = No sabe / Prefiere no contestar
Media

Desviacion tipica

P9_1 Destino prioritario recursos (primer lugar)

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes)

Base sin ponderar (n entrevistas)

1 =Un plan contra los efectos del calor y el cambio climatico,
incluyendo zonas verdes, refugios climaticos y medidas de mejora de la
calidad del aire

2 = Rehabilitacion energética y energias renovables en viviendas para
reducir costes y mejorar la proteccion frente al calor y el frio

3 = Apoyo a la organizacién de grandes eventos deportivos y culturales
internacionales

4 = Garantizar transporte publico limpio y accesible

5 = Refuerzo de los medios de prevencién y extincion de incendios

6 = Mejora de infraestructuras vinculadas al turismo y la movilidad de
visitantes

7 = Otra actuacion

8 = No sabe / Prefiere no contestar

P9_1 P9_2 P9_3 Destino prioritario recursos (Total citaciones)
Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes)

Base sin ponderar (n entrevistas)

1 =Un plan contra los efectos del calor y el cambio climatico,
incluyendo zonas verdes, refugios climaticos y medidas de mejora de la
calidad del aire

2 = Rehabilitacion energética y energias renovables en viviendas para
reducir costes y mejorar la proteccion frente al calor y el frio

3 = Apoyo a la organizacién de grandes eventos deportivos y culturales
internacionales

4 = Garantizar transporte publico limpio y accesible

5 = Refuerzo de los medios de prevencién y extincion de incendios

6 = Mejora de infraestructuras vinculadas al turismo y la movilidad de
visitantes

7 = Otra actuacion

8 = No sabe / Prefiere no contestar

TOTAL

14,88
28,20
32,30
13,79

7,91

2,92
55,63
29,55

34623
2331

27,32
19,22
6,00
13,65
16,82
8,83

3,99
4,17

34623
2331

56,74
53,22
19,53
44,86
47,26
25,60

7,81
5,71

Madrid Capital

15,51
29,15
32,78
13,40

6,04

3,12
57,11
28,85

2532
418

26,06
19,87

6,43
14,58
17,55

9,02
2,85
3,64

2532
418

55,63
54,66
19,26
46,33
45,77
28,61

9,53
4,19
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Comunidad de
Madrid

14,95
23,97
35,24
17,26

6,40

2,18
54,86
28,68

2544
400

24,16
21,98

6,75
14,31
18,40

7,87
4,49
2,03

2544
400

52,15
52,73
20,08
50,39
50,58
27,69

8,47
3,24*

Resto Espaiia

14,82
28,49
32,01
13,52

8,20

2,96
55,57
29,68

29547
1513

27,69
18,93

5,90
13,52
16,63

8,89
4,05
4,40

29547
1513

57,23
53,14
19,50
44,26
47,10
25,16

7,61
6,05*

Hombre

15,25
29,67
31,11
14,01

8,12
1,83*
56,57
29,33

17306
1153

24,86
17,78
6,92
14,08
18,88*
9,72

4,41
3,35

17306
1153

54,69
51,29
21,95
46,24
45,73
26,78

8,44
4,74

Mujer

14,50
26,73
33,49
13,57

7,70
4,00
54,69
29,75

17317
1178

29,76
20,66
5,08
13,22
14,77*
7,93

3,58
4,99

17317
1178

58,79*
55,15
17,10*
43,49
48,79
24,42

7,19
6,68*

18-34 anos

15,55
25,70
34,27
15,30

6,69

2,48
55,79
29,00

9530
793

27,06
18,15

7,61*
11,34*
17,49

10,63*
4,39
3,33

9530
793

54,86
52,61

24,71
41,00
45,38

31,13
6,60
5,58

35-54 anos

15,74
28,68
30,74
12,86

9,11

2,88
55,83
30,31

14551
779

28,18
17,81

7,06
16,46
14,03*

8,78
3,70
3,98

14551
779

57,97
52,06
20,07
4517
47,17
24,52

7,29
5,33

55-70 anos

13,07
29,81
32,68
13,72

7,36

3,36
55,20
28,98

10542
759

26,35
22,14

3,09*
11,87
20,08

7,26
4,04
5,18

10542
759

56,73
55,38

14,09*
47,94
49,08

22,09
9,63*
6,35



Recode_Madrid
Resto
Comunidad de

TOTAL Madrid Capital Madrid Resto Espaiia Hombre Mujer 18-34 anos 35-54 anos 55-70 anos

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Totalmente aceptable 12,10 17,77* 15,79* 11,29* 15,36* 8,83* 13,76 12,90 9,47*
2 = Bastante aceptable 34,81 33,46 35,06 34,90 34,99 34,63 37,44 35,16 31,95
3 = Poco aceptable 28,29 25,82 27,30 28,58 26,85 29,72 32,11* 27,12 26,43
4 = Nada aceptable 19,18 19,80 18,30 19,20 19,15 19,20 11,62* 19,50 25,57
5 = No sabe / Prefiere no contestar 5,64 3,16* 3,54 6,03* 3,64* 7,63* 5,07 5,32 6,58
Media 44,62 48,55 1* 48,14 1* 43,98 |* 47,50 1* 41,74 |* 49,34 1* 45,25 39,49 |*
Desviacion tipica 32,18 33,90 32,83 31,93 32,97 31,11 30,29 32,57 32,58

P11 Opinién si ingresos superiores a recursos destinados

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Mucho mas favorable 23,05 29,33 29,07 22,00* 27,52 18,59* 18,70* 25,83 23,15
2 = Algo mas favorable 38,92 37,63 41,53 38,80 38,28 39,55 43,95* 38,40 35,08*
3 = No cambiaria 25,60 21,64 18,97* 26,51* 24,87 26,33 22,03* 24,37 30,52*
4 = Algo menos favorable 5,45 4,90 3,94 5,63 4,63 6,26 7,95* 5,51 3,11*
5 = Mucho menos favorable 3,21 2,92 4,25 3,14 2,56 3,86 3,59 2,65 3,63
6 = No sabe / Prefiere no contestar 3,77 3,57 2,24 3,92 2,13* 5,41* 3,77 3,23 4,52
Media 66,40 69,60 1* 70,69 1* 65,76 |* 69,83 1* 62,98 |* 64,67 68,20 1* 65,50
Desviacion tipica 27,55 27,88 27,30 27,49 26,08 28,54 27,58 27,14 27,94

P12 Beneficios por colectivos

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
P12_1 La ciudadania madrilefia

1 = Mucho 13,24 14,66 13,88 13,06 12,78 13,69 14,10 1517* 9,78*
2 = Bastante 23,71 23,01 24,71 23,68 23,12 24,29 27,35 23,10 21,25
3 = Algo 26,78 25,85 26,79 26,86 25,83 27,73 28,39 27,17 24,79
4 = Poco 19,51 16,98 18,25 19,84 21,00 18,03 17,82 17,65 23,62
5 = Nada 12,87 16,50* 15,07 12,36* 14,07 11,66 9,28* 13,56 15,15*
6 = No sabe / Prefiere no contestar 3,90 3,00 1,30* 4,20* 3,19 4,61 3,07 3,35 5,41*
Media 49,28 49,09 50,37 49,21 48,29 50,27 53,26 1* 50,49 44,02 |*
Desviacion tipica 31,93 33,21 32,01 31,81 32,00 31,83 30,54 32,51 31,67
P12_2 Los comercios y pequeiias empresas locales.

1 = Mucho 21,13 22,10 25,52* 20,67 20,88 21,38 20,33 22,22 20,37
2 = Bastante 31,61 29,54 30,48 31,88 33,31 29,91 30,75 31,14 33,04
3 = Algo 27,14 25,65 25,00 27,46 25,67 28,62 26,38 28,01 26,64
4 = Poco 11,29 11,05 11,71 11,28 12,48 10,11 14,56* 9,46* 10,87
5 =Nada 6,44 8,63 6,55 6,24 5,79 7,08 5,59 7,23 6,11
6 = No sabe / Prefiere no contestar 2,39 3,04 0,73* 2,48 1,87 2,90 2,40 1,95 2,99
Media 61,23 59,84 63,81 61,13 61,82 60,65 60,22 61,94 61,18

Desviacion tipica 29,85 31,64 29,88 29,67 29,33 30,34 29,78 29,93 29,76
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P12_3 El sector turistico y hostelero.
1 = Mucho 36,04 40,71 38,46 35,43* 36,28 35,80 30,68 37,41 38,99*
2 = Bastante 37,73 34,60 34,88 38,24 38,07 37,38 35,33 38,65 38,62
3 = Algo 16,92 16,40 17,98 16,88 17,19 16,66 19,79* 15,59 16,18
4 = Poco 5,45 4,02 5,97 5,53 4,94 5,96 8,89* 5,17 2,71*
5 = Nada 1,61 2,35 1,50 1,56 1,36 1,87 2,62* 1,37 1,04
6 = No sabe / Prefiere no contestar 2,25 1,92 1,21 2,36 2,16 2,33 2,69 1,80 2,46
Media 74,16 75,86 75,10 73,93 74,67 73,65 69,30 |* 75,49 76,73 t*
Desviacion tipica 26,15 26,40 25,58 26,16 25,60 26,67 28,35 25,28 24,62
P12_4 Las empresas organizadoras y patrocinadoras del evento.
1 = Mucho 45,30 47,96 53,09* 44,40 46,51 44,10 39,54 46,22 49,25
2 = Bastante 33,77 32,10 30,02 34,24 35,23 32,31 31,16 34,25 35,46
3 = Algo 13,21 12,20 11,93 13,41 11,33* 15,09* 17,23* 12,98 9,89*
4 = Poco 3,51 2,75 2,89 3,63 3,15 3,88 5,96* 3,30 1,59*
5 = Nada 1,72 2,10 0,86 1,77 1,40 2,05 2,83* 1,27 1,35
6 = No sabe / Prefiere no contestar 2,48 2,90 1,21 2,55 2,38 2,58 3,28 1,97 2,46
Media 78,11 78,82 82,29 t* 77,69 |* 79,38 76,85 73,01 |* 79,23 81,19 t*
Desviacion tipica 26,08 26,67 23,28 26,23 25,17 26,90 29,05 24,84 24,19
P12_5 Las grandes empresas e inversores.
1 = Mucho 36,02 38,45 41,07 35,38* 37,41 34,64 32,88* 37,52 36,80
2 = Bastante 38,21 38,56 36,44 38,33 38,72 37,70 35,60 38,54 40,11
3 =Algo 16,93 14,70 15,30 17,26 15,66 18,20 19,63* 16,72 14,78
4 = Poco 4,26 2,62 3,60 4,46 3,84 4,68 6,51* 3,50 3,27
5 =Nada 1,71 2,73 1,41 1,65 1,57 1,85 2,49 1,74 0,96
6 = No sabe / Prefiere no contestar 2,87 2,94 2,18 2,92 2,80 2,94 2,89 1,98* 4,08
Media 74,21 75,38 76,95 1* 73,87 75,24 73,18 71,02 |* 75,66 75,09
Desviacion tipica 26,35 26,76 25,30 26,39 25,95 26,71 27,89 25,21 26,22
P12_6 La economia de la Comunidad de Madrid.
1 = Mucho 23,07 22,88 25,37 22,88 23,38 22,75 22,22 22,80 24,20
2 = Bastante 35,66 37,35 30,71* 35,94 34,85 36,46 32,73 38,25* 34,73
3 = Algo 22,21 20,76 25,69 22,04 22,77 21,66 23,87 20,97 22,42
4 = Poco 10,78 8,32 13,29 10,78 10,40 11,17 13,92* 10,54 8,28*
5 = Nada 5,25 7,65* 4,49 5,11 6,05 4,44 4,51 4,91 6,38
6 = No sabe / Prefiere no contestar 3,03 3,04 0,46* 3,25* 2,55 3,52 2,75 2,53 3,99
Media 63,61 63,35 64,57 63,55 63,51 63,72 62,18 64,61 63,53
Desviacion tipica 29,81 30,76 28,65 29,82 30,00 29,62 29,67 29,11 30,82
P12_7 Los barrios proximos al circuito.
1 = Mucho 15,56 16,74 18,98 15,16 16,22 14,90 13,88 18,18* 13,45
2 = Bastante 28,81 26,00 27,17 29,19 28,21 29,41 29,02 31,35 25,11*
3 =Algo 25,93 21,35* 22,78 26,59* 26,77 25,09 26,85 23,94 27,85
4 = Poco 14,27 16,02 14,43 14,11 13,80 14,74 17,24* 10,88* 16,28
5 =Nada 11,80 16,97* 14,51 11,13* 11,89 11,71 9,88 12,14 13,08
6 = No sabe / Prefiere no contestar 3,63 2,91 2,13 3,81 3,10 4,15 3,14 3,50 4,24
Media 53,70 50,92 54,36 53,88 54,22 53,18 53,38 56,39 1* 50,28 |*

Desviacion tipica 32,10 34,31 33,64 31,75 32,02 32,17 30,82 32,69 32,06
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P13 Principales beneficiarios (respuesta multiple)

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = La ciudadania madrilefia 11,39 10,87 11,73 11,40 10,66 12,11 13,70* 12,83 7,31*
2 = Los comercios y pequefias empresas locales 13,93 13,60 13,67 13,98 14,04 13,83 13,28 15,92* 11,77*
3 = El sector turistico y hostelero 45,61 48,29 39,72 45,88 47,01 44,20 37,91* 47,84 49,47
4 = Las empresas organizadoras, patrocinadoras y grandes inversores. 56,93 55,35 60,67 56,74 57,77 56,09 50,69* 56,29 63,46
5 = Las administraciones publicas 16,28 16,74 19,32 15,98 16,98 15,59 17,38 17,62 13,45*
6 = El conjunto de Espafia 11,20 12,78 14,46* 10,79* 13,06* 9,34* 17,06* 9,56* 8,18*
7 = Otros 1,49 1,14 0,38 1,62 1,45 1,54 1,70 1,27 1,62
8 = Ninguno de ellos 1,70 1,66 0,19* 1,84 0,82* 2,58* 2,40 0,88* 2,21
9 = No sabe / Prefiere no contestar 2,95 3,20 1,31 3,07 2,66 3,25 4,10* 2,59 2,41

P14 Aspectos preocupan mas
Base: residentes en Comunidad de Madrid = CCAA 13

Base ponderada (miles de habitantes) 5075 2532 2544 0 2463 2612 1505 2151 1419
Base sin ponderar (n entrevistas) 818 418 400 0 401 417 277 271 270
1 = El aumento del trafico y la congestion 42,20 39,90 44 .48 41,86 42,52 38,67 43,92 43,32
2 = El ruido 25,48 25,25 25,71 22,89 27,92 24,36 26,17 25,62
3 = La contaminacion y el impacto ambiental 32,14 32,09 32,19 30,47 33,71 31,90 29,16 36,92
4 = Las alteraciones en la movilidad y el transporte publico 43,71 44,42 43,00 45,29 42,22 40,00 42,97 48,77
5 = El coste econdmico para las administraciones publicas 25,44 25,51 25,37 30,87* 20,32 25,24 25,66 25,33
6 = El impacto sobre la vivienda y el entorno urbano 22,02 20,83 23,20 20,71 23,25 25,95 21,13 19,19
7 = El aumento de la presion turistica en la zona 24,62 24,19 25,06 25,73 23,58 23,83 26,20 23,07

P15 Ubicacion mas adecuada
Base: residentes en Comunidad de Madrid = CCAA 13

Base ponderada (miles de habitantes) 5075 2532 2544 0 2463 2612 1505 2151 1419
Base sin ponderar (n entrevistas) 818 418 400 0 401 417 277 271 270
1 = El nuevo circuito semiurbano construido en la zona de

IFEMA/Valdebebas 27,28 28,30 26,26 31,36* 23,43* 27,85 29,35 23,53
2 = Un circuito permanente ya existente, como el Circuito del Jarama,

realizando las adaptaciones necesarias 42,45 42,18 42,73 42,96 41,98 42,19 40,66 45,46
3 = Otra ubicacion fuera del casco urbano 13,73 12,24 15,21 12,92 14,49 11,49 15,48 13,45
4 = No considero adecuada ninguna ubicacion porque creo que el Gran

Premio no deberia celebrarse en Madrid 9,56 10,01 9,12 7,16* 11,83* 12,15 9,29 7,24
5 = Otra ubicacion 1,27 1,53 1,00 0,93 1,58 2,20 0,75 1,05

6 = No sabe / Prefiere no contestar 5,71 5,75 5,67 4,67 6,69 4,12 4,46 9,28*
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Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Madrid deberia dar prioridad a atraer grandes eventos

internacionales deportivos y culturales 14,07 13,34 16,34 13,93 17,00* 11,13* 18,50* 14,83 9,01*
2 = Madrid deberia dar prioridad a mejorar los servicios publicos y la

calidad de vida cotidiana 49,12 52,72 52,32 48,53 49,43 48,80 51,01 49,25 47,22
3 = Ambas prioridades deberian tener una importancia similar 29,90 27,69 27,23 30,32 27,69* 32,11* 23,08* 29,47 36,67*
4 = Ninguna de las anteriores 2,98 3,12 1,22* 3,12 2,50 3,46 2,51 3,35 2,90
5 = No sabe / Prefiere no contestar 3,93 3,14 2,90 4,09 3,37 4,50 4,91 3,11 4,20

P17 Reconocimiento internacional Madrid

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759

P17_1 Por ser una capital de grandes eventos culturales y de ocio

1 = Mucho 22,70 28,58* 25,64 21,94* 22,74 22,66 19,18* 24,04 24,03
2 = Bastante 35,92 36,28 36,65 35,83 35,66 36,18 34,76 35,73 37,24
3 = Algo 26,15 23,15 27,41 26,30 26,87 25,43 28,99* 24,51 25,85
4 = Poco 8,35 8,38 6,87 8,48 7,83 8,87 12,18 8,39 4,84
5 = Nada 3,66 1,70* 1,32* 4,03* 4,65* 2,66* 2,29* 3,81 4,69
6 = No sabe / Prefiere no contestar 3,22 1,91 2,12 3,43 2,24 4,20* 2,60 3,53 3,35
Media 64,80 69,45 1* 68,54 1* 64,08 |* 64,88 64,73 62,79 65,19 66,10
Desviacion tipica 28,23 26,56 25,59 28,52 28,13 28,33 27,05 28,80 28,38

P17_2 Por ser sede de grandes competiciones y acontecimientos
deportivos internacionales

1 = Mucho 19,29 21,27 23,46* 18,77* 21,94* 16,65* 16,30* 21,22 19,34
2 = Bastante 31,50 33,65 29,26 31,51 31,61 31,40 32,83 31,62 30,14
3 = Algo 29,60 26,54 28,75 29,93 25,86* 33,33* 31,96 27,13* 30,87
4 = Poco 9,93 9,48 12,48 9,75 10,93 8,94 11,84* 9,95 8,18
5 = Nada 6,23 6,96 3,55* 6,39 7,39* 5,06* 4,37* 6,56 7,44
6 = No sabe / Prefiere no contestar 3,45 2,10 2,50 3,64 2,28* 4,62* 2,71 3,51 4,02
Media 60,20 62,15 62,90 59,80 |* 61,31 59,10 59,86 60,99 59,43
Desviacion tipica 29,65 29,67 28,84 29,70 30,46 28,77 27,68 30,36 30,34

P17_3 Por ser un referente europeo en sostenibilidad urbana y
calidad ambiental

1 = Mucho 36,10 40,38 42,29* 35,20* 36,16 36,04 29,23* 34,64 44,33*
2 = Bastante 32,09 35,19 31,27 31,90 31,17 33,02 33,69 32,68 29,84
3 = Algo 18,34 14,35* 17,08 18,79 19,79 16,90 21,49* 18,12 15,81*
4 = Poco 7,08 5,51 4,91 7,40* 7,11 7,05 8,68 7,98 4,38
5 = Nada 3,31 2,62 2,13 3,47 3,72 2,90 4,27 3,12 2,70
6 = No sabe / Prefiere no contestar 3,07 1,95 2,32 3,23 2,05* 4,10* 2,64 3,46 2,94
Media 71,11 75,33 1* 75,50 1* 70,37 |* 71,21 71,01 67,41 |* 70,20 75,71 1*

Desviacion tipica 29,35 27,14 27,28 29,64 28,94 29,75 29,42 29,60 28,32
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P17_4 Por su calidad de vida, sus servicios publicos y su cohesion
social
1 = Mucho 42,73 54,38* 55,09* 40,67* 44,79* 40,68* 35,04* 42,50 50,01*
2 = Bastante 30,74 27,59 27,17 31,32* 30,02 31,46 27,62 33,50* 29,75
3 =Algo 16,25 9,07* 11,98* 17,23* 15,98 16,52 23,79* 13,48* 13,25*
4 = Poco 5,60 4,95 3,26* 5,85 5,04 6,15 8,95* 5,52 2,68*
5 =Nada 2,08 2,20 0,94 2,17 2,01 2,16 2,34 2,37 1,45
6 = No sabe / Prefiere no contestar 2,60 1,81 1,56 2,76 2,17 3,03 2,27 2,63 2,86
Media 75,31 80,84 1* 82,27 1* 74,24 |* 76,55 74,07 69,89 |* 75,75 79,62 1*
Desviacion tipica 27,78 26,68 24,26 28,01 27,17 28,32 28,71 27,72 26,14
P17_5 Por su papel internacional en ambitos como la diplomacia,
la paz y los derechos humanos
1 = Mucho 34,78 40,15* 35,23 34,28 33,57 35,99 31,69* 32,36* 40,92
2 = Bastante 31,35 31,27 31,81 31,32 31,32 31,39 29,41 34,56 28,68
3 =Algo 21,04 16,55* 20,76 21,45 23,08* 19,00* 24,29* 20,37 19,02
4 = Poco 6,55 6,59 6,85 6,52 6,16 6,95 9,17* 6,04 4,90*
5 =Nada 2,99 2,93 3,21 2,98 3,65 2,34 2,53 3,36 2,91
6 = No sabe / Prefiere no contestar 3,28 2,50 2,14 3,45 2,23 4,33* 2,90 3,32 3,58
Media 70,45 73,53 1* 71,18 70,13 70,13 70,77 68,19 |* 69,97 73,16 1*
Desviacion tipica 29,07 28,68 28,42 29,14 28,55 29,58 28,95 28,82 29,30
P17_6 Por ser un referente en innovacion, atraccion de inversiones
y creacion de empleo
1 = Mucho 34,73 43,35* 41,41* 33,41* 34,59 34,87 29,81* 36,03 37,37
2 = Bastante 35,06 31,85 34,84 35,35 36,16 33,96 34,81 34,44 36,14
3 =Algo 18,75 15,03 15,92 19,31* 18,63 18,86 21,95* 17,80 17,16
4 = Poco 5,91 5,17 5,05 6,04 5,68 6,13 8,35* 5,73 3,94
5 =Nada 2,29 2,14 0,71* 2,43 2,26 2,32 1,60 2,50 2,60
6 = No sabe / Prefiere no contestar 3,27 2,46 2,06 3,44 2,69 3,86 3,48 3,49 2,78
Media 71,87 76,05 1* 76,77 1* 71,09 |* 72,44 71,31 68,98 |* 72,20 74,04 1*
Desviacion tipica 28,01 27,42 25,25 28,21 27,32 28,68 27,96 28,44 27,23

P18 Preferencia modelo de ciudad

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Una ciudad volcada en grandes eventos internacionales, el ocio y el

turismo, al estilo de Las Vegas o Miami 23,08 20,00 21,65 23,47 25,18* 20,99 29,82 23,45 16,49*
2 = Una ciudad centrada en la sostenibilidad ambiental, la vivienda y la

calidad de vida de sus residentes, al estilo de Copenhague o Viena 64,25 67,91 66,08 63,79 64,91 63,60 62,01 63,41 67,46
3 = Ninguna de las anteriores / Otro Modelo 6,14 7,08 6,40 6,03 5,19 7,09 4,02 5,48 8,96*

4 = No sabe / Prefiere no contestar 6,52 5,01 5,87 6,71 4,72* 8,32* 4,16* 7,66 7,09
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P19 Eventos en Madrid
Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Beneficia al conjunto de Espafia 26,80 27,45 31,07 26,38 29,88* 23,73 29,52 28,43 22,10*
2 = Beneficia principalmente a Madrid 41,10 40,07 40,76 41,22 42,64 39,56 38,13 40,30 44,89
3 = Perjudica el equilibrio territorial 13,91 13,07 10,49* 14,28 14,69 13,14 16,30* 13,30 12,60
4 = Depende del tipo de evento 13,32 12,80 13,85 13,32 9,39* 17,25* 12,49 12,53 15,16
5 = No sabe / Prefiere no contestar 4,86 6,61 3,82 4,80 3,40* 6,33* 3,56 5,44 5,24

P20 Aspecto mas importante

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = El retorno econémico que pueda generar 25,46 27,58 25,57 25,26 29,26* 21,65* 25,83 27,11 22,83*
2 = Sus posibles impactos sociales y ambientales 22,42 23,53 26,28 21,99 23,48 21,36 27,58* 21,06 19,63*
3 = Ambos aspectos son igual de importantes 44,70 41,96 43,10 45,07 42,25* 47,14* 39,07* 44,39 50,21*
4 = Ninguno de los dos 3,29 3,25 2,16 3,40 1,76* 4,82* 3,14 2,53 4,49
5 = No sabe / Prefiere no contestar 4,14 3,67 2,90 4,28 3,25* 5,03* 4,38 4,91 2,84*

P21 Importancia impactos ambientales y sociales

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Mucha importancia 28,01 32,23 33,30* 27,19* 27,23 28,78 24,27 28,64 30,51
2 = Bastante importancia 50,11 49,62 46,82 50,44 50,63 49,59 53,68 49,36 47,92
3 = Poca importancia 14,52 11,74 14,25 14,78 15,89 13,15 16,04 14,89 12,64
4 = Ninguna importancia 3,32 2,14 2,49 3,50 3,71 2,93 2,32 2,75 5,02*
5 = No sabe / Prefiere no contestar 4,04 4,28 3,14 4,10 2,54* 5,55* 3,70 4,36 3,91
Media 65,66 68,59 1* 68,73 1* 65,15 |* 65,70 65,62 64,77 65,93 66,08

Desviacion tipica 28,01 27,54 27,57 28,05 27,21 28,79 26,38 28,01 29,39
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Resto Espaiia

P22 Gestion efectos econémicos, sociales y ambientales
(respuesta multiple)

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Establecer o reforzar una tasa turistica destinada a financiar

servicios publicos e infraestructuras de la ciudad 30,68 34,60 36,63 29,83* 29,91 31,45 29,00 30,93 31,84
2 = Reforzar la regulacion de las viviendas de uso turistico 35,02 36,29 30,99 35,26 34,04 35,99 32,00* 33,99 39,17

3 = Establecer medidas especificas o recargos sobre servicios de alto

impacto ambiental asociados a estos eventos, por ejemplo: Aviacion

VIP / Jets Privados, transporte de lujo o consumos de gran huella

ecoldgica. 36,19 37,81 33,96 36,24 36,25 36,13 36,03 38,13 33,65
4 = Reforzar el transporte publico y mejorar las infraestructuras de

movilidad sostenible (abono unico, carriles bici, movilidad eléctrica,

etc.) 51,22 56,46 55,12 50,44 53,10 49,35 45,99* 51,10 56,12
5 = Aplicar medidas ambientales compensatorias, como la

regeneracion de espacios verdes en los alrededores de la zona del

circuito 45,33 43,41 43,91 45,61 44,59 46,06 38,08* 43,75 54,06
6 = Establecer compromisos para que parte de la actividad econémica

generada beneficie al comercio y a las empresas locales 47,67 45,85 49,31 47,69 50,18* 45,16* 39,03* 47,80 55,30*
7 = Establecer medidas para compensar a las zonas mas afectadas por

las molestias o impactos del evento 45,46 47,30 46,00 45,26 47,48 43,45 35,50* 47,71 51,37
8 = Otra medida 1,97 1,65 3,92* 1,83 1,63 2,31 1,10* 2,46 2,08
9 = No considero necesario adoptar medidas especificas 2,77 1,79 3,10 2,83 3,01 2,54 2,37 1,39* 5,05*
10 = No sabe / Prefiere no contestar 4,28 3,79 2,75 4,45 2,66* 5,89* 3,26 4,54 4,83

P23 Grado a favor o en contra con el Gran Premio con informacion
encuesta

Base: total entrevistas

Base ponderada (miles de habitantes) 34623 2532 2544 29547 17306 17317 9530 14551 10542
Base sin ponderar (n entrevistas) 2331 418 400 1513 1153 1178 793 779 759
1 = Muy a favor 17,81 24,33* 23,49* 16,76* 21,31* 14,31* 14,16* 18,93 19,56
2 = Bastante a favor 31,95 27,49 33,25 32,22 33,96* 29,95* 33,19 32,87 29,58
3 = Ni a favor ni en contra 30,47 26,57 27,33 31,08* 25,09 35,85* 36,97 26,74* 29,74
4 = Bastante en contra 8,57 8,96 7,22 8,65 8,29 8,84 8,24 9,86 7,08
5 = Muy en contra 8,04 9,75 7,21 7,96 8,82 7,25 4,21* 8,59 10,73*
6 = No sabe / Prefiere no contestar 3,16 2,91 1,50 3,33 2,53 3,80 3,23 3,02 3,31
Media 59,15 60,47 63,90 1* 58,63 |* 61,40 t* 56,91 |* 59,60 59,41 58,38

Desviacion tipica 29,91 32,29 29,41 29,70 30,83 28,79 26,58 30,69 31,60



Recode_Madrid
Resto
Comunidad de

TOTAL Madrid Capital Madrid Resto Espaiia Hombre Mujer 18-34 anos 35-54 anos 55-70 anos

Base: no residentes en Madrid ciudad = no 1 en Recode_Madrid

Base ponderada (miles de habitantes) 32091 0 2544 29547 16115 15976 8739 13470 9881
Base sin ponderar (n entrevistas) 1913 0 400 1513 946 967 648 643 622
1 = Varias veces al mes o con mayor frecuencia 9,37 57,03* 5,27* 8,52 10,23 11,45* 9,88 6,84*
2 = Aproximadamente una vez al mes 12,42 18,39* 11,90* 14,42* 10,41* 18,77* 11,70 7,79*
3 = Varias veces al afio 25,78 16,16* 26,60* 26,75 24,80 25,49 27,07 24,26
4 = Aproximadamente una vez al afio 17,37 3,48* 18,56* 17,20 17,53 17,78 17,91 16,26
5 = Con menor frecuencia 19,78 3,16* 21,21* 20,40 19,16 14,48* 18,01 26,88*
6 = Nunca o practicamente nunca 13,10 0,20* 14,21* 10,79* 15,42* 8,76* 13,04 17,01*

7 = No sabe / Prefiere no contestar 2,19 1,57 2,24 1,92 2,46 3,26* 2,39 0,97*
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